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PODOBY VIZUALNi PROPAGANDY
V NEMECKEM ZAZEMIi ZA PRVNIi SVETOVE
VALKY
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Forms of Visual Propaganda on the German Home Front
in World War |

Abstract: One of the popular perceived notions of the German Reich’s defeat
during the First World War is that propaganda, its misuse or insufficient
use, was one of the reasons for the empire’s collapse. This is not so, as per
the words of American professor David Welch and German professor Klaus-
Jiirgen Bremm, the German propaganda machinery was one of the most
sophisticated during the war and maintained the Reich as a formidable adver-
sary of the Entente powers for almost five years of the war. The article explores
the history of Germany’s war propaganda establishment and mentions its
noteworthy visual expressions on home front posters and its main “talking
points”. Its other notable visual outlets are also described: e.g. the “nail men”
or the growing movie industry. When fitting, the article also mentions the
reception of propaganda. German propaganda was based not only on a strong
national “network” of public opinion offices, but it also used types of imagery
powerful enough to convince the German people to continuously contribute to
the war effort. However, it had its shortcomings and in time, as the conflict
became too long and taxing on the populace, the effect of propaganda waned,
and the Reich was eventually defeated by the Entente powers.
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,»leprve beéhem valky bylo mozné pozorovat, k jak priSernym vysledkiim mohla
vést spravné pouzivana propaganda. ... Byla u nas vibec néjaka propaganda?
Na tuto otazku mohu odpovédét pouze tak, Ze bohuZel nebyla. Vse, co se v tomto
sméru d€lo, bylo nedostatecné a Spatné...“ (Hitler 2016). Takto zni zndmy nazor
na némeckou propagandu za prvni svétove valky. Svou popularitou mezi laickou
verejnosti zplsobuje, Ze to, jak cisarstvi komunikovalo s obyvateli v zazemi
béhem konfliktu, je povazovano za selhani. To na prvni pohled podtrhuje
i samotna porazka rise. Po kritickém prezkoumani ov§em zjistime, Ze néstroje,
jimiz Némecko ovladalo vale¢né verejné minéni, byly velmi sofistikované.

Co se tedy da rici o némecké propagand¢, kterou navzdory popularnimu
nazoru oznacuji nékteri historici za uspésnou (Welch 2014; Bremm 2013)? Co
bylo jejim smyslem? Jakym jazykem hovoti a na jaké fenomény upozornuje?
Prave tyto otazky se snaZzi prozkoumat predkladana studie. Soustredi se prede-
v§im na vizualni propagandu v podobé plakatti a dalSich objekt na verejnych
mistech.

Problémy dlouhé valky

Na pocatku velké valky prevladala mezi soupeficimi stranami myslenka, Ze
konflikt brzy skon¢i a vojaci se vrati domt do Vanoc. Kdyz se ale toto nestalo
a boje stale trvaly, nebylo mozné jednoduSe valku ukondit a vratit se do statu
quo. Zem¢ se rozhodly ve vélce setrvat, a to pro né predstavovalo radu vyzev,
prevazneé politického, ekonomického a ideologického razu.

Pocatec¢ni politické sjednoceni a do¢asné odloZeni stranickych sporti se
ve Francii nazyvalo Union Sacrée, v Némecku Burgfrieden, v Rusku jako ,,jed-
nota cara a lidu“ (Demm — Sterling 2015). V prvnich dvou pripadech nabidly
svou podporu i ptivodné protivale¢né socialnédemokratické strany. U Némecké
riSe §lo toto sjednoceni ruku v ruce s nadSenim pro valku, kterému se prezdivalo
»duch roku 1914“ nebo Kriegsbegeisterung. Toto nadSeni prevladalo zejména
mezi prislusniky stedni tfidy, zatimco u pramyslovych a zeméd¢lskych vrstev
nastupovaly spiSe obavy — naptiklad z odchodu pracovnich sil (Mommsen
2000). A vira v Burgfrieden, kde ,,cisar neznal zadné politické strany“, zacala
mizet jiz v roce 1915, kdy byl konec konfliktu stéle jesté v nedohlednu.

Ekonomické problémy se zacaly prohlubovat jiz v druhém roce valky.
Ocekavani kratkého konfliktu zptlisobilo, Ze Zadny ze statt nemél pripravené
finan¢ni a materialni prostiredky, které by jim umoznily zvladnout déle trva-
jici valku. Tak tomu bylo i v Némecku. MozZnosti ziskavani zdroji bylo malo,
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a nakonec byla zmobilizovana celé spolecnost, pro coz se vzil pojem ,totalni
valka“.

Zasadni bylo také zazehnat nebezpeci ideologické. V 1isi jej predstavovaly
zejména posilujici socialistické strany, usilujici o svrZzeni monarchie, o mir,
o zfizeni Gistavy a republiky, v radikalnich pripadech i o revoluci, coZ vedlo
ke vzpouram a pacifistickym demonstracim.

Valka se jiz neodehravala pouze na front¢, ale zasahla do kazdodenniho
zivota prislusnikd vSech spolecenskych tfid. Bylo treba, aby lidé v zazemi
s vladnoucimi vrstvami souhlasili a podpotili je, dokud nedojde k porazce jejich
protivnikd. Kli¢ovym se stalo predejit jiz zminéné revoluci (k jaké doslo roku
1917 v Rusku) a udrzet financovani konfliktu ze strany mocnosti. Pravé zde se
ukazala skute¢na sila propagandistického aparatu, ktery politickou, ekonomic-
kou i ideologickou krizi nejen v Némecké fiSi — byt docasné — odvrétil.

Pocatek némecké propagandy

Pojem propaganda lze definovat jako ,,mechanismus, kterym je ve velkém
méritku Sireno presvédéeni nebo doktrina“. Pravé v pripadé prvni svétové valky
je vhodna také definice ,,systematizovana snaha ziskat podporu pro urcité pre-
svéd¢eni nebo ¢innost* (Bernays — Miller 2005). Propaganda se béhem konfliktu
pouzivala rizné: v zazemi mohla presvédcovat obyvatelstvo o opravnénosti
valky vzbuzovanim nenavisti k nepfiteli, obhajovat i¢ast naroda v konfliktu
tim, Ze je veden Cisté obrann€, nebo zdlraznovat rizika porazky. Dal$im jejim
dtlezitym tkolem bylo mirnit inavu, kritiku a odpor obyvatel. Vale¢né neu-
spéchy mohla propaganda svadét na disidentské, ideologicky neptijatelné nebo
nepohodlné nazorové soupere, aby nedoslo k podezirani vladnoucich ¢initeld.
Obyvatele neutralnich zemi mohla svadet na svou stranu, ve statech nepfritele
je zase primét pochybovat nebo dokonce nabadat vojaky protivnika k dezerci
(Demm — Sterling 2015).

Némecka propaganda zacala podobné¢ jako v jinych zemich jako ,,nekon-
trolovana improvizace®, avSak na konci valky se jeji kancelare staly pevnou
soucasti vlady. Pies rozriznénost povaleénych nazort na ni to bylo ze vSech
mocnosti pravé Némecko, které propagandé vénovalo pozornost jiz pred kon-
fliktem (Welch 2014) a bylo tedy na jeji pouziti pfipraveno. V této dob¢ pied
prvni svétovou valkou risska propaganda skrz zahrani¢ni zastoupeni, ambasady,
banky ¢i obchodni spole¢nosti ovliviiovala nazor v ostatnich zemich, v ¢emz
byla pred svymi pozdé&j$imi protivniky o krok naptred. Po vypuknuti valky bylo
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prvnim tkolem némecké komunikace udrzet ,Cisty $tit“ jak v zazemi, tak v neut-
rélnich statech, a to zvlast po invazi do Belgie. Zmifime v tomto kontextu znamy
,Manifest 93, prohlaseni 93 némeckych védcl a umélcd z fijna 1914, které
ospravedlnovalo tuto invazi a popisovalo valku jako ,,boj Némecka o vlastni
existenci“. Ri§ska propaganda byla hned na za¢atku postavena do defenzivy
a primarné reagovala na osoceni ze strany Francie a Britanie — musela odmitat,
ze konflikt rozpoutalo cisarstvi, a ospravedlnit masakry v napadenych zemich.
Pozdéji sama zacala rasisticky napadat napf. africka a asijska kolonialni vojska
ve sluzbach Francie a Britanie, ktera oznacovala za barbarska. Castovala je
oznacenimi jako napf. ,krvelacné bestie v lidské podobé“ a jejich nasazeni
v Evropé¢ kritizovala jako poruseni mezinarodnich ujednani (Koller 2017).

Prvni z propagandistickych ufadd — Erzbergerova tiskova kancelar (pojme-
nované podle predsedy politické strany centristi Mathiase Erzbergera) — mél
za ukol predevsim usporadat organy zahrani¢ni propagandy, aby ji bylo mozno
pozdéji optimalné provozovat. V Fjnu 1914 se stala sou¢asti Ustiedniho tiradu
pro zahrani¢ni zalezitosti (Zentralstelle fiir Auslandienst). Pozdéji se stalo
zasadni kancelari propagandy oddéleni vrchniho veleni Abteilung 111 b, které
fungovalo rovnéz jako arad rozvédky a kontrarozvédky (Pohlmann 2017).
Abteilung 111 b zastreSovalo jak veskerou vale¢nou propagandu, tak i cenzuru.
Ob¢ ¢innosti také samostatné vykonavali zastupci velicich generald, autonomné
a Casto rozdilné spravujici rizné casti rise.

Némecka propaganda tvrdila, Ze vede pouze obrannou valku. Toto tvrzeni
pouzivaly ale ve své propagande¢ i dal$i val¢ici zemé¢, jako Francie nebo Britanie
(Bremm 2013). V pripadé Némecka tato teze vychazela z geografické situace
fiSe, ktera byla obklicena protivniky: na zdpadé¢ Francii a na vychodé Ruskem.
Ruské mobilizace a vyhlaseni valky ze strany Britanie nebo i pozdéji Spojenych
statd zminénou tezi jenom utvrdily. Zapadni protivnici fiSe byli oznacovani
za plutokraty a imperialisty — metaforou pro Britanii byl John Bull, pro Ame-
riku zase na plakatech karikovany prezident Woodrow Wilson. Krom¢ obranné
valky, vnucené nepritelem, bylo dal§im tématem propagandy ohrozeni némecké
kultury v pripadé, Ze by doslo k porazce cisarstvi.

Propaganda se snazila kromé zazemi cilit na neutralni zemé jako Nizo-
zemsko, Rumunsko ¢i Italii, ale nepodarilo se ji Zadnou z nich presvédcit, aby
se pripojila na stranu Centralnich mocnosti, zvlast po brutalnich vale¢nych
zlo¢inech v Belgii. Vyjimkou je Bulharsko, avSak k jeho pripojeni doslo spiSe
vlivem slibovaného utoku na Srbsko, od néhoz by ziskalo balkanské kralovstvi
uzemi.
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Mezi kanaly propagandy patril tisk: literatura, ¢asopisy ¢i noviny. Zvlast
prisna byla novinova cenzura — nad sbérem zprav a jejich produkeci mélo kon-
trolu jak jiz zmin€né Abteilung 111 b, tak regionalni kancelare zastupct gene-
rald, které si ¢asto v tom, co bylo pripustné a co jiz ne, protifecily. V telegrafni
propagande¢ byl kli¢ovym urad Wolffs Telegraphisches Bureau. Britanie ovSem
kontakt mezi Amerikou a Némeckem prerusila poskozenim podvodnich komu-
nikacnich kabell. Diky tomu doslo k prudkému rozvoji némecké bezdratové
komunikace a namisto telegrafu se stalo zdsadnim radio s klicovym vysilacem
v Nauen, jehoZ zpravy bylo mozno zachytit az v Persii ¢i v Mexiku (Welch 2014).
Nakonec byla velmi rozvinutd i propaganda vizualni, napt. zobrazovani riiznych
scén na pohlednicich nebo na obrazcich v tisku. Zasadnimi byly ale plakaty.

Pravé za 1. svétové valky byly plakaty poprvé zmobilizovany statem v tzv.
,valce slov (Bremm 2013) — nejlepsi plakat byl ten, ktery obsahoval jasnou
a jednoduchou zpravu. Jiz diive psychologové Walter Dill Scott a Gustav LeBon
hovotili o pritazlivosti opakovanych emotivnich, iracionalnich pobidek a pfi-
tazlivych tvrzeni, které mohly plakaty v méstském prostredi vyobrazit doslova
na kazdém rohu. Plakaty za valky najednou pronikaly do konzervativnich
obchodd, kostell a na jina mista, ktera byla pro komeréni vyuziti nemyslitelna.
Pomoci silné symboliky, metonymie, vyuZivani autostereotypt ¢i heterostereo-
typl a jasného doprovazejiciho tvrzeni plakaty jasné nabadaly k urcité ¢innosti
a staly se prokazateln¢ u€innymi, at uz pro vale¢né nebo pro reklamni tcely
(Aulich 2009).

V Némecku se tvorby plakatové propagandy Ucastnili zejména vytvarnici
ze stredni tiidy, kteri tvorili predevsim konzervativni plakaty zdlraznujici stire-
doveké koreny, legendy, germanskou kulturu nebo duchovni symboly. Umélci
tvorici v modernéj$im stylu jako Louis Oppenheim, Julius Gipkens, Lucien
Bernhardt nebo Hans Rudi Erdt produkovali pro reklamni agenturu Hollerbaum
und Schmidt specificky typ obrazi, ktery se nazyval Sachplakat ,,objektovy
plakat“ — jednoduchy, graficky a vizualné poutavy, a tedy idealni médium pro
jednoznacné sdéleni propagandy. Tento typ fungoval i v méstském prostredi,
kde mohl divak informaci vénovat jen omezenou pozornost.

Nesmime ale zapomenout ani na propagandu filmovou, ktera vyuzila
zvédavosti a zajmu obyvatelstva o zabery z fronty. Nejvice se rozvijela ve spo-
lupraci s centralizovanymi statnimi filmovymi ateliéry. Reklamni plakaty na tyto
snimky byly prave ve stylu objektového plakatu, tj. pouze nazev a jeden obraz,
¢asto v poloabstraktnim stylu — fadu jich ztvarnil Hans Rudi Erdt. Pravé motivy
propagandy vizualni, a zejména plakatové, se tato studie zabyva dale.
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Britanie - silny rival, silny symbol

Byla to pravé Britanie, o které némecka propaganda hovorila nej¢astéji a kterou
oznacovala za nejhorsiho nepritele, jesté vice nez Francii nebo Rusko. Britanie
byla rivalem cisatstvi uz pred valkou ve véci kolonialnich a ndmornich zalezi-
tosti. Némecko touzilo po tom ji jako lodni velmoc porazit a vlastnit tak nejvetsi
evropskou flotilu; uz v roce 1907 zacal ndmoini zavod mezi témito dvéma
mocnostmi o to, kdo 1épe vyzbroji tehdy nejvetsi typy bitevnich lodi, tak zvané
dreadnoughty, a kolik jich bude.

Anglie byla na plakatech vykreslena jako hlavni protivnik cisarstvi.
Z divodu utoku na Belgii vyhlasila Némecku valku, ¢imz dokoncila obklic¢eni.
To zase podpotrilo propagandou Sifenou myslenku obranného konfliktu, ktery
byl Fi8i vnucen zvenci. Malokdy také byla na plakatech nazyvan4 jako Britanie,
spise jako Anglie (Welch 2014). Na poutacich ¢asto zaznivala véta Gott strafe
England, kombinujici ndboZensky i protibritsky prvek. V nekterych méstech
fungovala i jako pozdrav (Chickering 2001). Ostrovni mocnost byla obviriovana
i z potravinové nouze v némeckém zazemi a z vysokych cen potravin. Kdyz
v kvétnu 1916 prichazela z Wiirttemberska hlaseni o kritické nespokojenosti
obyvatel a obvinovani uradl z nedostate¢né distribuce potravin, propagandis-
tické kancelare toho vyuzily a obvinily z toho britskou blokadu Némecka, ¢imz
chtély nespokojenost lidu zamérit na nepritele (Welch 2014).

Na plakatech vidime Britanii jako porazenou, jako nebezpecnou, ale i jako
smeésnou. Jako porazena a slaba figuruje hlavn€ v souvislosti s neomezenou
ponorkovou valkou, propagovanou v Némecku jako ,,v§elék® proti britskému
problému. Neékteré plakaty znazornovaly dopad ponorkové valky na britska
plavidla: celkové ztraty, mista, kde byly lodi potopeny (obr. 1), anebo upoutavaly
na filmy s touto tematikou, naptiklad Der magische Giirtel.

Jako zavazné nebezpeci byla Britanie prezentovana napft. v podobé pavouka,
ktery rozpiné nohy po Evrop€. Podobné jako staty Dohody kritizovaly mySlenky
pangermanismu, Ustfedni mocnosti obviniovaly Brity z imperialismu. V kon-
textu vzdus$né valky (dalsiho bézného tématu v némecké propagandé¢) I1ze najit
plakat nadepsany ,,Co Britanie chce®, zobrazujici bombardovani Poryni, které
navrhoval jeden z britskych labouristickych poslanci (letecké utoky na némecka

» 1: Utrpeni Anglie - plakat s drobnymi symboly lodi, kaZzdy symbol udajné reprezentuje
potopenou britskou lod. Zdroj: Cornell University, www.digital.library.cornell.edu
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meésta nebyly neobvyklé, zminme napriklad nalet na Diisseldorf, Friedrichshafen
a Ludwigshafen; Carpenter — Tucker 2015).

Existuje ale celd rada plakatd, které srovnavaly zemédélska ¢i primyslova
odvétvi Némecka a Britanie. Jejich autorem byl vytvarnik Louis Oppenheim,
ktery rozdil znazornil jednoduchym karikaturnim zptisobem. Na plakatu byl
vzdy osobity Oppenheimiv font Lo-Type, popis srovnavaného fenoménu, nékdy
i datace, kdy ke srovnani doslo, a dvé postavy ¢i dva objekty: vétsi objekt repre-
zentoval Némecko a obsahoval ¢iselny udaj (napf. majetek obyvatel), a mensi
reprezentoval Britanii, taktéz s ¢islem. Objekty byly karikovany a stylizo-
vany, napr. postavicka na strané¢ Némecka se usmivala ¢i ptisobila pozitivné,
a na stran¢ Britanie se mracila, zurila, byla oZebracena nebo jinak doplacela
na deklarovany nedostatek. Artikly srovnavanymi na téchto plakatech byly
napriklad vypéstované obilniny, stavy skotu, produkce surového Zeleza, export
vyrobki, mezinarodni obchod, celkovy majetek obyvatel, vojenska a tizemni
prevaha (obr. 2), chemicky pramysl a mnoho desitek dalSich. Tyto plakaty
davaly zfeteln€ najevo, v ¢em bylo Némecko lepsi, a to z takového obdobi, aby
srovnavani dopadlo co nejlépe. Kompozici se plakat blizil objektovému stylu,
ktery predava stru¢né sdéleni, podporené vymluvnou ilustraci.

Paul von Hindenburg a ,hiebikovi muzi“

JiZ jsme si zminovali, zZe ri§ska propaganda se vracela k minulosti, ke kulturni
a duchovni tradici mytti a wagnerovskych hrdind. Casto vyobrazovanymi figu-
rami byli rytifi a sttedovéké mece a §tity — Zelezo a ocel symbolizovaly silny
némecky pramysl (Aulich 2009).

Némecka propaganda vyuzivala smyslu ri§ského obyvatelstva pro poslus-
nost, disciplinu, povinnost a patriotismus, stejn¢ jako zddraznovala silu némecké
armady a jistotu rychlého vitézstvi. Tato slova ¢asto pronasely popularni osob-
nosti: marsal Paul von Hindenburg, Erich Ludendorff ¢i prislusnici cisarské
rodiny byli na plakatech mnohokrat znazornéni a vystupovali jako soudobi
hrdinové — motiv, ktery byl blizky némeckému mysleni.

Pripomenme si jiz zminéné financovani ucasti Fise ve valce: Némecko
pocitalo s kratkym konfliktem. Kdyz valka trvala déle, neZ se piedpokladalo,
cisarstvi odmitalo zahrani¢ni ptj¢ky a zvySovani dani se ministr financi Helfe-
rich obaval. Nezbylo tedy neZ hledat cesty jiné.

Jednim navrhovanym zpiisobem ¢erpani financi byly Kriegsanleihe —
vale¢né ptijcky. V jejich prospéch hovotilo to, Ze obyvatelé v zazemi budou chtit
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2: Kdo je vitéz? Zdroj: Library of Congress, www.loc.gov

vlastenecky prispét. Prvni dva roky tomu tak skute¢né bylo a druhou vale¢nou
pujcku v roce 1915 upsalo 2,5 milionu obyvatel. Dluhopisy byly vypisovany
vzdy jednou za pul roku a bylo jich celkem 9. Jejich emise doprovazel vyrazny
patriotismus: nabizely je banky, poSty, firmy i déti — a vSechny pujcky dohro-
mady vybraly ptiblizn¢ 100 miliard marek. OvSem jak valka pokracovala, mizela
i motivace obyvatel prispivat. Jakmile riS§ska vlada zavedla valecnou dan, jiz
od roku 1916 radé¢ji nékteri obyvatelé spofili doma nebo ponechavali penize
na svych uctech (Kiister 2008). Obyvatelstvo mél tedy k darovani pobidnout
kultovni marsal von Hindenburg.

Jeho tvar se zacala objevovat na plakatech vyzyvajicich ke koupi vale¢nych
dluhopisti dluhopisti (napt. pouta¢ na obr. 3 od Louise Oppenheima), ale také
na fad¢ pohlednic ¢i medaili. Jeho podoba byla kromé¢ vale¢nych pljéek vyu-
zita i v ramci penéZnich sbirek, pojmenovanych podle ,,Zeleznych muzi“ nebo
»zeleznych strazci“ — jednalo se o dievéné figury, pripadné kiize, do nichz se
zatloukaly ¢erné, stiibrné ¢i zlaté nabarvené hrebiky. Podle vySe donace si mohl
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3: Kdo upisuje vale¢nou pujcku,
ddva mi nejlepsi narozeninovy dar!
Zdroj: Library of Congress, www.loc.gov

P 4: Zelezny Hindenburg v Berliné.
Prevzato z RES, Anthropology
and Aesthetics 40 (2001).

darce vybrat jak barvu hiebiku, tak misto na soSe, kam byl hiebik zatlu¢en. Tyto
sbirky se nejcastéji poradaly na ranéné nebo na pozistalé (Munzel-Everling
2008). Opét zde vidime symboliku Zeleza a duchovna — alegorii hiebti z Kristova
krize (Aulich 2009). Nejznaméjsim zZeleznym muzem byla dvanactimetrova
Hindenburgova socha, vzty¢ena roku 1915 vedle Vitézného sloupu v Berliné
(obr. 4). ,,Hrebikové“ sbirky s motivem polniho marsala se objevily i v dal$ich
meéstech jako Hameln, Zwickau ¢i Jiiterbog. A pouze berlinska sbirka vybrala
1,15 milionu ri$skych marek (Simmons 2001).

Polni marsal se stal velmi popularnim diky porazce presily ruskych vojsk
u Tannenbergu a u Mazurskych jezer v srpnu a v zari 1914. Jeho povést jesté
vice posilila po uspé€$ném utoku na Polsko a Litvu, kdy némecké sily zabraly
Kovno (dnesni Kaunas), Vilnius a fadu ruskych pevnosti. Hindenburg se stal
lidovym hrdinou a symbolem vojenského uspéchu. Co do popularity zacal
dokonce brzy konkurovat i cisati (Chickering 2001). Hindenburgovo jméno bylo
ovSem pouzito i pro obhajobu mén¢ popularnich krokd — zminme napriklad
»2Hindenburgiv program®, netispé$ny a nerealisticky pokus o rapidni zvyseni
mobilizace pramyslu pro vale¢né ucely.
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Hrdinové (nejen) stribrného platna

Propaganda vyuZivala oblibeného motivu hrdint Sifenim ptibéha o vale¢nych
osobnostech. Napriklad knihy byly vydavany jak v zazemi, tak v zahranici
a doprovazela je originalni plakatova reklama. Najdeme poutace na knihy
o zivotech slavnych letcli (napf. pilota Maxe Immelmanna Meine Kampffliige
nebo Ernsta Udeta Kreuz wider Kokarde), moteplavct (dila o plavbé lodi SMS
Mowe nebo SMS Deutschland) nebo generalti (von Mackensenovo dilo Sie-
geszug durch Rumdinien). A jelikoz k hrdintim a hrdinskym ¢intim byli némecti
obyvatelé velmi vnimavi, vyuzila toho i soudoba kinematografie.

Film byl v Fi8i uZ na zacatku valky popularnim médiem; v roce 1914 dle slov
filmového teoretika Siegfrieda Kracauera kina naplioval ,,balast plny vale¢nych
manzelek, vlajek, distojnikd, vojakil, sentimentalnosti a kasarenského humoru
(Kracauer 1947)“. DoSlo také k vyrazeni vSech filmt z Anglie nebo z Francie
(Miihl-Benninghaus 2014). Film se stal pro zazemi neodolatelnym — lidé mohli
spatfit to, co se déje na fronté. Zpravy a dokumenty o vélce, vysilané v kinech,
byly tedy velmi vyhledavané.

Nataceni na bojisti ovSem obvykle povolené nebylo z diivodu mozné Spi-
onaze, a tak se tocily bitvy pouze fiktivni. Na to vojaci reagovali posmésné¢ ¢i
agresivné. Na kameru nebylo povoleno ukazovat vazné ranéné vojaky, moderni
zbrané¢ a v prvnich dvou letech valky ani vojenské predstavitele (Miihl-Ben-
ninghaus 2014). Casem zdjem o vale¢né zpravy klesal, stejné jako jejich uve-
fitelnost, jelikoz obyvatelé v zazemi uZ byli boji unaveni a radéji vyhledavali
zabavné filmy. Tém ale vzdy predchazely zpravy z fronty — novinek z bojisté tedy
divéci nebyli uSetfeni nikdy. V druhé pulce valky se ve snimcich ¢im dél tim vice
objevovaly osobnosti z vojenskych a vladnoucich kruhd — cilem bylo, aby jim lidé
diverovali a verili tak i v budouci porazku nepritele.

Erich Ludendorff, vojensky partner marsala von Hindenburga, prohlasil,
7e propaganda je zasadni pro vitézstvi — a tak zaloZil v roce 1917 filmova studia,
nejprve BUFA (Bild- und Filmamt — obrazovy a filmovy utad) a UFA (Univer-
sum film AG). Jejich smyslem byla statem rizena produkce filmi a centralizace
rozhodovani o jejich zverejnovani — do té doby totiz méli v publikacich a cenzure
snimkd hlavni slovo zastupci velicich general(, ktefi rozhodovali v rznych regi-
onech odli$né a nekoordinované. Oficidlni snimky byly distribuovany v zazemi
i v zahrani¢i a prezentovaly valku jako test, kterym hlavni hrdina musi projit az
do cile (Jung — Miihl-Benninghaus 2005).
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V prosinci 1916 ministerstvo valky objednalo nataceni rady propagan-
distickych snimk a od ledna nésledujiciho roku se studia BUFA zamérovala
na produkeci filmd o némeckych vojenskych uspésich pro valkou unavené
obyvatelstvo (Aulich 2009). V poslednich vale¢nych letech byl tedy filmovy
pramysl na vzestupu, a i v plakatové propagand€ najdeme tadu upoutavek
na snimky s tématy, jako byly upisovani vale¢nych puajcek, sbér surovin (Der
papierne Peter), boje na fronté (napt. Die grosse Schlacht in Frankreich nebo
Im italienischen Kampfgebiet) ¢i ponorky (Der magische Giirtel ¢i Zwei blaue
Jungen). Natacelo se i o zivotech popularnich osobnosti, coz vidime naptiklad
na plakatu k filmu Ein Tag bei Hindenburg nebo Mackensens Siegeszug durch
Rumdinien (,,Mackensenova vitézné cesta skrz Rumunsko®, ziejmé se odvo-
lavajici k podobné pojmenovanému snimku Mackensens Siegeszug durch die
Dobrudscha'), Der Kaiser bei unseren turkischen Verbiindeten (Cisaf u nasich
tureckych spojenctl) ¢i Des kaisers Weinachtsreise (Cisafova vano¢ni cesta).
Radu t&chto filmovych plakatt vytvoril vytvarnik Hans Rudi Erdt, jehoz rukopis
byl na poutacich neprehlédnutelny — vyuzival matnych barev, ru¢né psanych
pisem a poloabstraktnich tvart (Aulich 2009). Erdtovy filmové plakaty byly
typickymi reprezentanty objektového stylu, ktery byl svym jasnym a jednodu-
chym sdélenim pomoci velkych pismen a vyraznych barev a také vymluvnym
obrazem dopliiujicim sdéleni idealni formou propagandistického plakatu.

[ pres vSechny statni snahy ovSem pocet divakt vale¢nych filmt klesal — at
uz z dGvodu nezajmu, opakujicich se typt snimka (tvorilo je jen par autorizova-
nych velkych firem) nebo absence propracovanych distribu¢nich a marketingo-
vych kanalt (Miihl-Benninghaus 2014). V poslednich mésicich roku 1918 tyto
filmy z némeckych kin zcela zmizely.

Zavér

Jak lIze tedy nahliZet na némeckou propagandu — byla tspé$na, nebo netspésna?
Jisté nelze nekriticky souhlasit se soudy Ericha Ludendorffa a Adolfa Hitlera,
napriklad Ze némecka propaganda vlastné viibec neexistovala. Podle amerického
historika Davida Welche Némecko rozhodné Spatné nekomunikovalo (fiSe méla
Siroké povédomi o plisobeni propagandy, stejné jako fadu ,,monitorovacich

1 Pod ,,Mackensens Siegeszug durch Ruménien® se zadny snimek v némeckych archivech najit
nepodatilo, ovS§em pod ,,Mackensens Siegeszug durch die Dobrudscha“ ano — https://www.filmothek.
bundesarchiv.de/video/578581?q=&xf%5B0%5D=Keywords&xo%5B0%SD=EQUALS&xv%5B0%
SD=Romania
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stanic*, které sledovaly naladu lidu). Takto vedena propaganda bezesporu
pomohla udrZet narod pét let ve valce. Dle Welche skute¢ny nedspéch propa-
gandy tkvél v tom, Ze nedodrzovala to, co hlasala (monitorovala spolecenské ten-
dence, ale na to, co zjistila, nereagovala), nebyla vyuzita jako nastroj integrace
a protirecila si s realitou. Druhym problémem byl nezajem vladnoucich vrstev
naslouchat lidu, ¢aste¢né z opovrzeni (nalada v zazemi byla brana z vojenské
perspektivy; kdo nesouhlasil nebo protestoval, byl defétista ¢i zahalec€), a neo-
chota navazat se zazemim efektivni partnerstvi, pristoupit na urcité reformy
a vyhovet jeho potifebam. To bylo v dobé totalni valky a masového nasazeni lidu
nutnosti. S absenci téchto ¢ind se poté rozptylila i vira ve vitézstvi (Welch 2014).

Némecky historik Klaus-Jiirgen Bremm oznacuje za jeden z uspéchii
némecké propagandy napt. podniceni revoluce v Rusku, ale jako jeji slabou
stranku vidi absenci povale¢né vize, kterd by motivovala obyvatele neutralnich
zemi, na rozdil od demokratizace a konce valek, o kterych hovofila propaganda
Dohody (Bremm 2013).

Némecka plakatova propaganda se soustfedovala na jednoho protivnika
a neprestavala mu vénovat pozornost — mnoho desitek poutac¢t mirilo proti Bri-
tanii. Jednou pred ni varovaly, jindy ji zesméSnovaly, a vyuzivaly tak sily emoci.
Dale riSské filmy a plakaty ukazovaly provérenou silu modernich technologii,
jako byly ponorky, zepeliny ¢i tézké delostrelectvo. Zptisob komunikace pro-
pagandy vyhovoval némecké povaze a jeji touze po silnych osobnostech: ¢asto
se opakovaly motivy mytickych hrdinti (v podobé€ odvaznych vojaka, slavnych
letc a namorniku), silnych autorit (cisaie a rliznych general, se specialnim
diirazem na von Hindenburga) a dobrodruhti z knih i filmd.

Némecky propagandisticky aparat byl béhem 1. svétové valky teprve
na zacatku své cesty. To, co deklaroval, bylo spiSe véci uposlechnuti nez dob-
rovolného prijeti ur¢itych myslenek a ztotoznéni se s nimi (Ther 2014). Nalada
v Némecku kolisala, a tak ke sklonku valky uz lidé brali propagandu kriticky —
nenavist k Britanii nemohla zaplnit prazdny Zaludek, i pres pribéhy o hrdinech
valka trvala prili§ dlouho a fiktivni valecné filmy a zpravy brzy vycerpaly realny
zajem obyvatelstva. Rici ovéem, Ze byla neti¢inn4, rozhodné nelze — ditkkazem
nam muze byt mnozstvi vybranych penéz v ramci hiebikovych muzi nebo
vale¢nych dluhopisg.
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