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ni Praze, o zasedani rakouského riSského
snému ve Vidni v ¢ervenci 1848. Sama pri-
tom manzela informovala o situaci v srp-
nové Praze, o naladach rolnik v Lobko-
vicich. ,,Od té doby, co vidim, zZe ses tak
uplné odevzdal politice, ziji také ja poli-
tikou,“ napsala Palackému 30. zari 1848
z Prahy. Tato Tereziina loajalita vyvrcholi-
la v dobé tlaku neabsolutistického policej-
niho rezimu na Palackého v roce 1852, kdy
nabidla svému manzelovi v§estrannou pod-
poru. Vici svym détem vystupoval Palacky
jako starostlivy a laskavy otec, ktery si byl
ovsem védom toho, Ze i jeho syn potiebuje
vlastni zkuSenost nabytou ve verejné Skole
(dopis z 9. zari 1843). I kdyz musel souhla-
sit s katolickou vychovou svych déti, snazil
se je ovlivnit po strance narodni orienta-
ce. Opétovny spolecensky vzestup rodiny
a Palackého velké odborné uspéchy zkalila
Tereziina smrt v roce 1860. Posledni rovina
korespondence vypovida o pribuzenskych
a spolecenskych kontaktech Palackého
rodiny. Do okruhu jejich pratel patfila, jak
je zfejmé z Tereziina dopisu ze srpna 1858
Bozené Némcové, zarazeného do edice,
i materialné stradajici ceska spisovatelka.
Koralkovu piedmluvu a vlastni edi-
ci dopisti pak dopliuji kapitoly souviseji-
ci s pritomnosti Palackého rodiny v Lob-
kovicich. Alois Jinoch a Vladimir Plcek
se vénuji (bohuzel bez presnéjsich odkaz
na prameny a literaturu) vzpominkovym
akcim konanym od roku 1877 do soucas-
nosti (pochopitelné v zavislosti na prizni
dobovych rezimi vici Palackému) u hrob-
ky Terezie a Franti§ka Palackého v Lobko-
vicich. Obecné Ize konstatovat, ze podo-
ba vzpominkovych slavnosti byla jakymsi
seismografem ceské demokracie. AZ poté
viadil editor do své knihy Palackého fak-
tograficky spis Historie statku lobkovské-
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ho z roku 1836 a dopis — nabidku Ferdi-
nanda Lobkowicze na prodej jeho panstvi
JUDr. Janu Méchurovi z roku 1829 (dopis
se zachoval ve fondu Archivu Narodniho
muzea). Po edici korespondence a dopi-
su Bozené¢ Neémcové nasleduji zdznamy
z Palackého deniku tykajici se Tereziina
pohibu a jeho navstév Lobkovic ve vyroc-
ni den manzel¢ina amrti v letech 1860
az 1875, vynatek z Palackého posledni
vile, v niz odkazal Lobkovice synu Jano-
vi, a dva ¢lanky z dobového tisku (staro-
¢esky Pokrok a Svétozor), barvité popisu-
jici zavér pohibu Franti§ka Palackého dne
31. kvétna 1876. Zasluhou editora, vSech
autord a $tédrych sponzord, zejména Més-
ta Neratovice, se ¢tenari dostava do rukou
peclive pripravena edice, jedinecné svédec-
tvi o zivoté vyznamného ceského histori-
ka a zaroven o Zivoté jeho dobre finan¢né
situované stredostavovské prazské rodiny.
Recenzent ma pomérné¢ jednoduchou pra-
ci, protoze se zasluhou peclivosti editora
méni spiSe na referenta.

Blanka Soukupovd

Mark Andrejevic: iSpy.
Surveillance and Power in
the Interactive Era. University
Press of Kansas, Kansas 2007,
325 s.

Kniha Marka Andrejevice se zabyva téma-
tem, které charakterizuje ono malé i
objevujici se v ndzvech mnoha produkti
a sluzeb soucasnosti, zejména pak americ-
ké firmy Apple. Jedna se o interaktivitu a to,
co na ni autora zajima, je jeji vztah k dohle-
du (surveillance) a moci (viz moji recen-

zi Davida Lyona v Lidé mésta 11, 2009, 1:
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243-247). Nejprve kratce k autorovi samé-
mu. Mark Andrejevic ptsobi na Universi-
ty of Queensland (Australie) a University
of lowa (USA) jako vyzkumny pracovnik
v oboru novych médii a kulturnich stu-
dii. Do povédomi akademické obce studu-
jici dohled se zapsal zejména svou knihou
Reality TV: The Work of Being Watched
(Oxford 2004), ktera prinesla jeden z prv-
nich ucelenych pohledii na televizni reality
show. Lze fici, Ze soucasna interaktivita je
v z4sad¢ prijimana dvéma zplsoby. Na jed-
né strané se mizeme setkat s nadsenci, kte-
1 si uzivaji nové pole moznosti, jez inter-
aktivni technologie prinaseji, a moznost
absolutni kastomizace, tedy uprav na pra-
ni zakaznika, vyzdvihuji ,demokrati¢-
nost® interaktivity, diky niZ ma kazdy rov-
ny pristup ke sdilenym informacim a maze
se svobodn¢ vyjadrovat — naptiklad v pri-
pad¢ estetického zazitku digitdlniho umeé-
ni, kdy je ¢lovék jak tvircem (nebo spo-
lutvircem), tak prijemcem uméleckého
prozitku (Richard Lanham). Nebo v ni
spatfuji na politické Grovni novou moz-
nost spravedlivého sdileni moci a alternati-
vu k hierarchickému zpisobu fizeni. Auto-
fi jako napriklad Celia Pearceova, hlasajici
novou formu socialismu, Howard Rhein-
gold, hovorici o0 moZnosti primé demokra-
cie zalozené na obcanech, ¢i Derrick de
Kerchove, tvrdici, Ze vyrobni prostiedky
jsou koneéné v rukach délnika, neskryvaji
své povétSing levicové a idealistické smys-
leni. Na druhé strané se miiZeme setkat
s kritickym zkoumanim interaktivity, kte-
ré si v§imé nejen kladd, ale také moznych
negativ, ktera s sebou interaktivita prinasi.
K takovym mysliteldm bychom mohli fadit
i Marka Andrejevice.

V zakladnim rozvrhu knihy se autor
nechal inspirovat onémi vySe zminénymi

nazvy vyrobku firmy Apple, a tak vypada-
ji tituly hlavnich kapitol, mozna ironicky,
nasledovné: iCulture”, ,iManagement®,
»iCommerce®, ,iMedia“, ,iWar®, iPoli-
tics“ a ,,iMonitoring“. Norbert Wiener
hovoti o tom, Ze kyberneticky prostor je
prostor tizeny (kybernétes = kormidelnik).
Zakladnim mechanismem tohoto systé-
mu je fizeni a zpétna vazba. Kybernetic-
ké systémy tak mohou vyustit v usporada-
ni, kde systém funguje na zaklad¢ zpétné
vazby od publika, které je ale nékym rize-
no, a upravuje se podle informaci, jez sta-
le ziskava. Andrejevic zavadi v této souvis-
losti novy a pro svou knihu kli¢ovy pojem
digital enclosure, ktery lze prelozit jako
digitalni uzavreni, ¢i dokonce snad digital-
ni zajeti. Pomoci modernich interaktivnich
zatizeni zijeme v digitalnim kyberprosto-
ru, jenz nase bézné Zivoty stéle vice a vice
obepina a spoluurcuje. Tim, jak komuniku-
jeme, zanechavame své digitalni stopy, kte-
ré se stavaji velice zajimavymi pro rtzné
zajmové skupiny k dal$imu vyuziti. Tako-
vou skupinou mohou byt soukromé spolec-
nosti, stat i jednotlivci. Andrejevic vyuziva
pojem Vincenta Mosca kybernetickd komo-
dita, jenz tento majetek, ponejvice informa-
ci v n¢jakém databazovém systému, ktery
jiz nepatii svému plivodci, dobre charak-
terizuje. A pravé kastomizace a moznost
interaktivity takovou poptavku po dalsich
datech akceleruje.

Lidé veédi, Ze jsou monitorovani, ale
nevi, jak tento sofistikovany systém fungu-
je. V minulosti na sebe lidé vzdy néjak vza-
jemné dohlizeli, ale tento dohled byl podle
autora prevazné symetricky a oboustran-
ny. Dohledem vladc nad poddanymi se
v této souvislosti v zdsadé nezabyva. Sou-
¢asny dohled vSak podle n€¢j charakterizu-
je naruast asymetrie, kdy ti, kteri jsou sledo-
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vani pri sbéru dat a nasledném zpracovani
pomoci softward, pfi praci s vyhledavaci
nebo na socialnich sitich, o tom bud nevédi,
neuvédomuji si to nebo jim nejsou posky-
tovany informace, co se s udaji o nich dé-
je. Jedna se o monitoring jednostranny
a netransparentni. Napfiklad internetovy
vyhledava¢ Google pritom uchovava infor-
mace o vSech pozadavcich na vyhledava-
ni, které kdy byly do jeho systému zadany.
Proc¢? Co s takovymi udaji provadi? To neni
znamo. Andrejevic se zdraha jednoznac-
né definovat interaktivitu jako takovou.
Radéji popisuje kontradikce a pnuti, kte-
ré na jedné strané souvisi se slibem inter-
aktivity, tedy prislibem rovnovazného d¢le-
ni moci a obohaceni z komunikace, a praxi,
ktera vede k cilenému dohledu. Interak-
tivita je cilem jeho zkoumani, nebot hraje
hlavni roli v tom, jak soucasné komunikac-
ni technologie (IT/ICT) méni média, eko-
nomii a tudiz i socialni vztahy. Je v8ak kri-
ticky k tomu, oznacovat digitalni revoluci
za vitézstvi demokracie.

Vyse uvedené ,,iKapitoly* je mozné roz-
delit do Ctyr oblasti, kterym se autor dale
konkrétné&ji vénuje: interaktivita v komerc-
ni sféfe, v médiich, v politice a v oblasti, jak
rika, lateralni, tj. vyuZivani interaktivity
pii dohledu jednotliveti mezi sebou samy-
mi. Pfi zkoumani interaktivity v komerc-
ni sféfe Andrejevic zacind analyzou pra-
ce Fredericka Taylora, kterého je mozné
povazovat za otce tzv. ,védeckého manage-
mentu“ a ktery se snazil o aplikaci védec-
kych poznatkd na fizeni lidskych zdrojd,
efektivity a ziskovosti. Tyto metody vyuZi-
val jiz v 19. stoleti, ale byly smérovany hlav-
né na management zachazeni s délniky,
kteri se stavali objekty védéni a manipula-
ce. S prichodem minulého stoleti si Andre-
jevic v8§ima toho, jak zacala byt ekonomika
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z4visld na konzumu a nakupovani se sta-
lo zabavou a naplnénim tuzeb. Od monito-
rovani délnikd na pracovisti se tak zajem
posunul k monitorovani zakaznika. Zvysila
se potfeba dozveédét se, co vlastné zakaznici
chtéji, co se jim libi, a tudiZ stoupala zavis-
lost na zpétné vazbé. K tomu slouzila prv-
ni komunika¢ni média jako radio, telefon
a pozdgji televize a k nim pripojené audio-
metry, peoplemetry a podobné. V dobach,
kdy se Taylor pokousel sbirat data o délni-
cich, byla tato prace zna¢né slozita. Nastup
masmédii tuto praci uleh¢il, nicméné sku-
te¢nou revoluci, kdy je mozné ziskavat
informace rychle a levnég, prinesla teprve
nova interaktivni média.

Jeden priklad: v roce 2005 spustila fir-
ma Nike interaktivni marketingovou kam-
pan NIKE iD Web site, kde si mohou sami
zakaznici nadefinovat, jaké boty si pres-
n€ preji. Je jim nabidnuta absolutni svobo-
da vyjadrit svou individualitu v tom, jaké
barvy budou jejich boty mit, véetné osob-
ni iD znacky, reknéme naptiklad ,BOTY
LIDI MESTA“ Tuto kampan doprova-
zel v USA slogan ,,NIKE iD is your chance
to be a NIKE designer®. Kromé vyjadieni
individuality je zde vyzdvihovan demokra-
ticky charakter této sluzby, nebot skutec-
n¢ kazdy se mize stat nadvrharem obuvi.
Tato kastomizace skrze interaktivitu ma
vSak i sva omezeni. Nike cenzuruje to, co si
zakaznici nechaji uvést jako svou individu-
alni znacku na své boty. Svobodé tak nékdo
klade urcité meze. Jak ale Andrejevic trefné
ukazuje, dilezitéjsi je uvédomit si, Ze Nike
se pti online objednani dostava k osobnim
udajim zakaznikd, zna jejich preference,
coz lze vyuzit i v budoucnu, popripadé pro-
dat tyto informace dal$i spole¢nosti. Navic
zakaznici vénuji svlij ¢as navrhovani svych
bot, coz by standardné musel délat nékdo,
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kdo je za to placen. Velice jednoduse se
tak jisté povinnosti pievadi na spotiebitele
samého a témér nic to nestoji.

Interaktivni média jako internet ¢i soci-
alni sit€é znacné promeénuji soudoby mar-
keting. Co vSak posunuje interaktivitu jes-
té dale, jsou mobilni technologie. Podle
Andrejevice je pro soucasny digital enc-
losure charakteristicka de-diferencica-
ce prace a zabavy diky tomu, Ze miZeme
byt stale online a interaktivni. RozliSu-
je dveé urovné digitalni de-diferenciace:
prvni, spatiotemporalni mezi prostory pra-
ce, zédbavy a domova; a druhou mezi akty
produkce a spotreby. Nejenze muzZeme
pracovat a bavit se odkudkoli na svété,
ale digitaln¢ zprostifedkovana interakti-
vita odhaluje produktivni charakter spo-
treby, kdy kazda transakce generuje infor-
mace, které mohou byt koupeny a prodany
jako komodita. Stdvame se aktivnhim pub-
likem, které je stale vice zavislé na sitich.
V této souvislosti stoji za zminku autortiv
rozbor interiorizace externiho svéta pomo-
ci interaktivnich zarizeni. Nastinuje sou-
¢asnost a mozna i blizkou budoucnost,
kdy tzv. smart clothes, obleceni vybave-
né interaktivnimi technologiemi, automo-
bily, nebo jednou mozné dokonce i lidska
pokozka ¢i implantované pristroje, budou
tvorit jisty mobilni interface, ktery bude
slouzit jako navigace v informacemi prie-
plnéném digitdlnim uzavieni. Budou nés
zasobovat informacemi a soucasné infor-
mace od nas permanentn¢ ziskavat a vysi-
lat. Autor zde vyuziva Benjaminovych roz-
bort parizskych arkad a predstavuje jejich
prerod v digitalni arkady, které jiz nejsou
omezeny sklem a oceli ndkupnich center,
ale mohou fungovat kdekoli véetné priro-
dy. V zavéru této ¢asti se pak Andrejevic
obraci k etickym uskalim a patologii digi-

talniho uzavieni. Kromé moznosti zneu-
ziti osobnich informaci v komerénim sty-
ku si v§im4, Ze v dneSnim globalnim svété
znamena mobilita néco jiného pro eko-
nomicky znevyhodnéné osoby, uprchli-
ky ¢i ekonomické migranty, ktefi se stavaji
objektem dohledu formou fizeni a vylou-
¢eni. Autor tak odhaluje rozdil v interak-
tivité, ktera dodava kastomizované zbozi
a sluzby, a té, ktera tridi a vylucuje. Zde se
jiz blizi k politickému rozmeéru interaktivi-
ty, nicmén€ uzavira, Ze digital enclosure je
nakonec komer¢ni a jako takovy rusi pri-
slib rovnosti a délby moci. Lze fici, Ze tato
situace pripomina osud internetu, ktery
mozna zpocatku byl otevienou architektu-
rou, nicmén¢ komeréni a mocensky prvek
v ném ¢asem jednoznacné prevladl.

Pfi vyzkumu dalSich oblasti, které
interaktivita proméiuje (média, politika
a lateralni vztahy), vychazi Andrejevic ze
zékladnich premis popsanych u komer¢-
ni sféry, a tak je mozné jejich popis zkratit
a vyzdvihnout pouze to nejdutlezitéjsi. Dru-
hou oblasti, které se vénuje, je tedy oblast
médii. I zde se drzi hlavni teze, ze vyuzi-
ti interaktivity v medidlnim svété¢ cha-
rakterizuje asymetrie. Nastup internetu,
socialnich siti (tzv. web 2.0), reality show,
mobilnich telefond, webovych kamer apod.
znacné otrasl pozici klasickych médii,
jakymi jsou noviny, radio a televize. Tyto
nové interaktivni technologie umozZnu-
ji divakaim, aby se stali aktéry her a pred-
staveni, které je maji bavit. Podobné jako
v pripadé navrhovani bot se tak stavaji
spoluproducenty zabavy, coz ¢ini zdarma,
nebo za to dokonce plati penize (napf. for-
mou SMS hlasovani). Zpétna vazba se tak
stava integrovanou soucasti procesu pro-
dukce, ¢imz se v tomto kybernetickém kru-
hu dari redukovat ne¢ekané udalosti a zvy-
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Suje se moznost uspokojeni divakd, které
Ize opét podobné jako u zakaznikd povazo-
vat za urcité interaktivni délniky. Jedna se
tedy o ,,produktivni spotiebu®, kdy se vyro-
ba a spotfeba propojuji. Jsou to ale tvirci
pravidel her, kdo do nich vnasi své zaklad-
ni predstavy a pozadavky. Andrejevic dale
vyuzivé analyz Jirgena Habermase (refeu-
dalizace), Jodi Dean a Slavoje Zizeka
o vyznamu celebrit a spektaklu v soucas-
ném medidlnim svété. V zavéru analyz
o0 iMédiich jej fascinuje zejména to, jak tato
identifikace producentd a divakd, zpro-
sttedkovana interaktivnimi médii, podpo-
ruje akceptaci pravidel hry a tim dochazi
k dobrovolnému podrizeni se divak, kteri
si takovou hru uzivaji.

Oblast iPolitiky zacind zkoumanim
iValky, ktera vyznamné ovliviiuje vnitini
i zahrani¢ni politiku Spojenych statt néko-
lika poslednich let. Za takovou interaktiv-
ni valku, ktera je online, ptistupnd od sto-
lu, povazuje stale probihajici valku proti
terorismu. Americké Ministerstvo vniti'ni
bezpecnosti (Department of Homeland
Security) spustilo kampan ,bud pripra-
ven“ (readiness campaign), v niz apelu-
je na obcany, aby se stali vojaky z domova.
Obcansky vojak se stava analogii partici-
pujiciho zdkaznika a interaktivita je zde
strategii pro ziskavani informaci, pfi niz se
obcané identifikuji s prikazy téch, kdo ma-
ji moc. A co vic, data ziskana pro komer¢-
ni Ucely lze kombinovat a srovnévat s daty
ziskanymi primo statem a pak je pouzit
k profilovani a tfidéni osob i skupin obca-
nu. Andrejevic si v§im4, zZe participace pri
obrané je dvojiho druhu: (1.) interpasivi-
ta, kdy jsou data o vSech moznych trans-
akcich, nakupech a pohybech ukladana
do databazi; a (2.) interaktivita, kdy jsou
obc¢ané vyzyvani k aktivni spolupraci pfti
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bézném zivoté doma, v praci ¢i ve Skole.
Vznika tak urcity superpanoptikon, data-
baze databazi, v niZ se shromazduji digi-
talni zaznamy, a takovy superpanoptikon
identifikuje autor zejména v americké Total
Awareness Office. Jak pekné rika: ,vlada se
snazi spojit Malé Bratry v jednoho Velké-
ho Bratra“. Moc interaktivity se zdvojna-
sobuje, kdyz vlada subkontraktuje progra-
my a fizeni databazi u soukromych firem,
¢imz vzristd nebezpeci, ze data deklaro-
vana k odhaleni teroristi budou pouZita
k jinym uceltim, jelikoZ prace s digitalni-
mi daty je relativné jednoduchda. Andreje-
vic se tak touto analyzou radi k tém, kte-
i kriticky naziraji nartst bezpe¢nostnich
a dohledovych praktik ve Spojenych sta-
tech, jejichz neustale opakovanym ospra-
vedlnénim je valka proti teroru a maximal-
ni snizeni rizika, které terorismus muize
prinést.

[ pti rozboru interaktivity v ,bézné“
politice se autor drzi prevazné americkych
redlii, napfiklad kdyZ tvrdi, Ze demokra-
té jsou dobii v socialnich sitich (Facebook,
Twitter ad.) a republikani v marketingu.
Politika obecné vsak vstoupila do svéta
databazi, do oblasti asymetrického sbirani
dat, data-miningu (dolovani dat) a cileného
marketingu. Funguje zde stejna asymetrie
jako v ptipadé komeréni oblasti, tedy aku-
mulace detailnich informaci, kombinovana
idealné s nedostatkem informaci o alterna-
tivach na stran¢ konzument(. Napriklad
firma zkoumajici verejné minéni — Know-
ledge Networks — vyuziva 40 000 domac-
nosti, kterym nabizi web TV zdarma za to,
ze vénuji jejim dotaziim 10 minut tydné.
Digitalni TV a internet prichazi s interak-
tivnimi technologiemi pasivniho sbéru dat,
které slibuji vétsi pokryti a sniZzené védo-
mi publika o monitorovacich praktikéch.
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Vysledkem je tedy pasivni forma interak-
tivity, kterou Slavoj Zizek zjednodusuje
na interpasivitu. Stroj déla tuto interaktivi-
tu za nas, sledujici jsou aktivni tak, ze vzdy
poskytuji informace, ale nekriticky a bez
znalosti, co se s témito informacemi d¢je.
Co je dulezité, politické kampané pak zavi-
si na této predkritické a pasivni formé par-
ticipace, ktera tvori zpétnou vazbu celé-
ho systému. Andrejevic se proto pta, kam
s pomoci interaktivity v politice smétuje-
me. K posileni demokratické participace
na moci, nebo k centralizované kontrole?
Odlisuje participaci vyznamové plodnou
a plnohodnotnou od pouhopouhé zpétné
vazby spotiebitele nebo ob¢ana. Zavérem
pak popisuje néasledujici tii konsekvence
modelu politicko-marktingové interakti-
vity: (1.) dezagregaci obcand; (2.) podpo-
ru tfidéni a vylouceni v pristupu k infor-
macim; (3.) normalizaci dohledu jako
legitimniho politického prostiedku.
Posledni oblast, jiz se Andrejevic vénu-
je, jsou formy lateralniho ¢i peer-to-peer
dohledu, kdy ma bézny clovék mozZnost
vyuZivat interaktivni technologie k dohle-
du nad svymi blizkymi, prateli, spolupra-
covniky ¢i potencidlnimi partnery a podob-
né. Strategie dohledu a sbéru dat se tak
piesouvaji do oblasti osobnich vztaht, kde
piinasi nové pojeti soukromi, sebeprezen-
tace a anonymity. A co vic, podporuji asy-
metrické formy sbéru dat, které replikuji
model komer¢niho a statniho dohledu, kdy
sledovani nevédi o tom, Ze jsou sledovani,
a to vSe ve jménu efektivity a bezpec¢nosti.
Autor zde predstavuje dohled rodi¢ti nad
détmi, k ¢emuz dnes mohou slouzit nejen
mobilni telefony, navigace, ale ve Spoje-
nych statech se naptiklad nabizeji i pienos-
né analyzéry hlasu fungujici jako detekto-
ry lzi. Dale predstavuje dohled v oblasti

seznamovani se na internetu, kdy jsou
pouzivany vyhledavaci technologie k tomu,
aby se doty¢ni dozveédéli o svém online pro-
téjsSku co nejvice a nenechali se ,,napalit®.
Systém vSak miZe nabidnout nejen infor-
mace o tom, kdo protéjsek je, ale také co
si preje, jaké jsou jeho preference, a nabid-
nout mu tak to, po ¢em touzi, ¢imz dochazi
k jisté racionalizaci, ¢i dokonce védeckému
managementu, v ,procesu’ seznamova-
ni. Pfi predstaveni pouzivani dohledo-
vych metod vici prateldim a spolupracov-
niklim nabizi Andrejevic nékolik zavéra
z vlastnich i jinych vyzkumd, které pro-
behly ve Spojenych statech a pfi nichz se
respondenti vyjadfovali k tomu, zda a jak
¢asto nahlizi doty¢nym do jejich mobilnich
telefond, e-maill ¢i si o nich vyhledava-
ji informace na internetu. To vSe jsou for-
my dohledu, kter¢ 1ze provadét bud formou
»do it yourself*, nebo si na né lze najmout
n¢jakou soukromou spole¢nost, ¢asto fun-
gujici online, kterda mnohymi informace-
mi disponuje a asi nikdo nevi, jak je ziska-
la. Autor tak odhaluje v interaktivité jisty
voyeurismus, kdy je ,Velky Bratr“ nahra-
zen spoustou ,Malych Bratra“. Pokud
meély nové technologie prinést demokra-
ticky pristup k informacim, ptinesly spi-
Se strategie vymahani prava a marketin-
gu na mikrodrovni, na niz si lidé provadi
vlastni ,,vyzkumy trhu“ a verifikaci osob.
Predstaveni vyse uvedenych témat muize
vypadat jako dosti chmurné a autor jako
znacény skeptik, co se soucasného inter-
aktivniho svéta tyce. V samém zavéru se
zamyS$li nad mozZnostmi prekonani dohle-
dového charakteru interaktivity, které v§ak
na druhou stranu vyznivaji velmi idealistic-
ky. OdliSuje kybernetickou interaktivitu,
ktera je jakousi asistentkou rizeni a marke-
tingu, vyuZivajici zpétnovazebnich mecha-
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nisml, od demokratické interaktivity, pfi
niz se kolektivné participuje na spole¢ném
dile. Ci jinak feceno, asymetrii od symet-
rie, digital enclosure od public enclosure.
Zaver je tedy trochu vice angazovany, coz
neni u americkych autord neobvyklé, nic-
méné jako tvod do svéta interaktivity lze
tuto knihu jednoznaé¢né doporucit.

Daniel Slavicek

Tomas Sedlacek: Ekonomie
dobra a zla. Po stopdch
lidského tazani od Gilgamese
po finanéni krizi. 65. pole,
Praha 2009, 270 s.

Tomas Sedlacek je v soucasné dobé jednim
z nejznaméjsich a také nejcitovanéjsich ces-
kych ekonomd. Jeho knizni prvotina ptitom
jasné odhaluje, pro¢ tomu tak je: stejné jako
ve svych medidlnich vystoupenich autor
uziva pristupného, uvolnéného jazyka, mis-
trné¢ pouziva priklady blizké kazdoden-
ni praxi, s lehkosti se odvolava na autority
filosofického ¢i etického mysleni a dokaze
tak ekonomické teorie a uvazovani pretavit
do formy blizké laikovi.

Pro ty, kdo kariéru Tomése Sedlacka
sleduji, neni tematicka ani formalni orien-
tace knihy prekvapenim. Tento stipendis-
ta Yaleovy univerzity, ktery byl v roce 2006
zarazen mezi pét mladych perspektivnich
ekonomt (Young Guns: 5 Hot Minds in
Economics), a ¢len Narodni ekonomické
rady vlady (NERYV) totiz na Fakulté social-
nich véd Univerzity Karlovy v Praze pted-
nasi nejen ekonomii a d¢jiny ekonomickych
teorii, ale také filosofii. Koncept Ekonomie
dobra a zla tak vychazi z jeho dlouhodobé-
ho odborného zaméreni a orientace v dané
problematice. Samotny Sedlacek charak-
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terizuje cil své prvni knizni publikace tak,
Ze se snazi ,zachytit, jak se vyvijelo vnima-
ni ekonomické dimenze cloveéka“ (s. 17).
Na ekonomické teorie nazird prizmatem
mytologie, naboZenstvi, filosofie, sociolo-
gie, psychologie a antropologie. Snazi se
ekonomii uchopit ,,zvnéjsku®, ¢imz nabizi
novy a netypicky pohled na ekonomii niko-
li jako na ,nudnou® disciplinu, ale uka-
zuje ji jako jednu ze specifickych dimenzi
svéta, lidské spole¢nosti a ¢innosti. Pub-
likace je doplnéna pomérné napaditymi
ilustracemi Milana Starého, které v sobé
kombinuji figuralni kompozice akcentuji-
ci emotivni rozmér s matematickymi sym-
boly. Ilustrace tak poukazuji na Sedlackovo
pojeti ekonomie jako matematizovaného
a kvantifikovatelného komplexu poznatki
a vyusténi spolecenskych véd, lidské priro-
zenosti a dalSich aspektli naseho svéta.
Autor pracuje s ne¢kolika zakladnimi
myslenkami a vychodisky pohledu na eko-
nomii, které jasn¢ probleskuji na mnoha
mistech textu. Za prvé ekonomii povazu-
je za svébytnou soucast spole¢enského
zivota, ktera obsahuje postoje spole¢nos-
ti ke svetu, sdilené hodnoty a vychazi nejen
z déjinnych danosti, ale i z toho, co bychom
mobhli nazvat lidskou ptirozenosti, jejiz kon-
cepce a chapani se v déjinach méni (s.16,
225). Misty o ekonomii hovori dokonce jako
o0 ,,mystériu“, jemuz nelze plné porozumét,
a apeluje tak na pokoru ekonomi (s. 247).
Dale je piesvédcen o tom, ze férové a moral-
ni jednani v posledku generuje vétsi zisk
a (nejen) ekonomicky prospéch nez jedna-
ni nemravné, coz doklada také prostrednic-
tvim teorie her (napt. 53, 54). Akcentuje tak
ulohu veskerého spolec¢enského déni a etic-
kého mysleni v oblasti ekonomie jako védy,
ale i ekonomické praxe a hospodarského
ristu. Jednotlivé krize (nejen ty ekonomic-



