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SPIRITUALNI PODNIKANI ]
V CESKE REPUBLICE: SOUKROMY
A KORPORATIVNIi SEKTOR®

Zdenék R. NeSpor

Spiritual business in the Czech Republic: private and
corporative sectors

Abstract: The paper contributes to the still underdeveloped field of studying
religious and spiritual economies and markets dealing with goods that can be
labelled as compensators by the rational choice theorists of religion (though
the author does not accept the RCT theory in general). Field data are taken
Jrom two research studies unique in the Czech Republic, the first of which was
devoted to the Czech (market with) spiritual literature, and the second to the
socio-anthropological study of religion and spirituality in a medium-sized Czech
city (Ceskd Lipa). Even if the author concludes that the level of Czech religiosity/
spirituality is drawing near to the Western European level in the post-1989
years, both in terms of substance and volume, he maintains that there are
still substantial contrasts between the two. Those Czechs who pay attention to
spirituality are generally “self-oriented” and much less interested in anything
“social” or “transcendental” than their Western European colleagues. Czech
society has not yet witnessed the shift from “materialism” to “postmaterialism”
(Inglehart) or from “individualism” to “subjectivism” (Taylor). Also, the most
prosperous forms of spiritual business in the Czech Republic are those that are
mostly commercialised, while any proposals from NGOs (and churches) are
much less successful due to the very origin of the offers. At the same time, the
majority of Czechs who oppose any church religiosity is very open to modern

*  Studie vznikla v rdmci projektu GA AV CR ¢&. IAA 700280803, Efektivnost a zaméstnanost
v malych a stiednich podnicich: srovndni s korporativnim sektorem; pii zpracovani byla ¢aste¢né pouzita
kvalitativni data ziskana v ukonéeném projektu GA CR &. 403/06/0574, Detradicionalizace a individu-
alizace ndbozenstvi v Ceské republice a jejich sociopolitické a socioekonomické diisledky; za oboji podporu
autor dekuje.
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New Age spiritualities and various kinds of goods and services provided by the
growing spiritual market, both domestic and international.

Keywords: sociology of religion; religious economics; spirituality; New Age; spi-
ritual market; Czech Republic, 1993

Sféra nabozenstvi, v soucasnych zapadnich spole¢nostech stale vic doplnova-
na oblasti alternativni necirkevni spirituality (Heelas — Woodhead 2005; Hunt
2003), na prvni pohled s ekonomikou a podnikanim vibec nesouvisi. Napri-
klad Jaroslav Sima proto z marxistickych pozic psal, Ze ,,ndboZenstvi je fantas-
... jehoz zakonitost je tak ,samostatnd’, Ze se dostava do primych rozpord a pro-
tiklad@i se zakonitosti zakladnich projevii hmoty* (Sima 1954: 69). Z tohoto
divodu — nebot nabozenstvi podle slavného dikta Petera L. Bergera ,,zistalo
stat pred branami tovaren“ — dlouho neexistovaly uzsi vazby mezi ekonomic-
kymi vyzkumy na jedné strané a védeckym studiem ndbozenstvi na stran€ dru-
hé; badatele, ktefi tuto propast dokazali preklenout, bychom spocitali na prs-
tech jedné ruky. Nemusime vSak odkazovat (jen) na zakladatelskou postavu
celé ekonomické sociologie Maxe Webera, protoze teoretické uchopeni religio-
zity z ekonomickych pozic v padesatych letech vypracoval ¢esky emigrant Josef
Macek, ktery uvazoval o paralele mezi Bohem (principem dobra) a trhem. Po-
dle jeho nazoru $lo o rozsireni Anselmova a Leibnitzova tvrzeni, Ze ,,jelikoz Bih
je vsevédouci, vSemocna a zcela blahovolna bytost, pak i svét jim stvofeny musi
byt tim nejlepSim ze v8ech moznych svétd ... [a na druhou stranu] Trhy jsou pro
vétSinu ekonom tou nejvyssi entitou. Mnozi z nich maji potom sklon dovozo-
vat, Ze trhy musi vZdy existovat a Ze také musi byt svébytnymi samoregulato-
ry, které vzdy dosahuji optima“ (Macek 2006: 115-116), odkud uz neni daleko
k tvrzeni, Ze prave trhy privadéji k tomu nejlep$imu ze vSech moznych svétd.
Koncep¢ni tvahy tohoto typu oviem dlouho zUstaly — jak v teoretické eko-
nomii, tak i na stran€ nadbozenskych studii — prakticky nevyuzity. Teprve v sou-
¢asné dob¢ se objevuji konceptualizace vzajemné propojenosti obou sfér, at uz
vychazeji z pozic ,moralni ekonomie® (napt. A. Etzioni, A. Sen) nebo ekono-
misticky orientované sociologie nabozenstvi, jejimiz predstaviteli jsou R. Fin-
ke, L. lannacone, R. Stark a dalsi (Z. R. Nespor a J. Vecernik in Ne$por — Vac-
lavik 2008). Jisté to souvisi s aktudlnim zvyznamnénim religiozity v rtznych
sférach socialniho a ekonomického Zivota, takze tfeba Peter L. Berger a Samuel
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Huntington (2002) hovoii o ,,mnoha [najmé ndbozensky determinovanych]
kapitalismech® a jejich rozdilnych pristupech ke globalizaci, v ¢eské spolec-
nosti v§ak tento proces spada v jedno i s postkomunistickou obnovou tradic-
ni religiozity a vznikem novych ndbozenskych/spiritualnich utvard, stejné jako
s obnovou soukromého podnikani a celou radou dalSich procesti dosud neu-
koncené ekonomické transformace.

»,2INavrat®“ ¢i spiSe novy vstup nabozenstvi do verejného prostoru, k némuz
celosvétove dochazi od osmdesatych let minulého stoleti, ovSem vyvolava para-
doxni reakce v podobé jednostranného zajmu spolec¢enskych véd, ktery nahra-
zuje drivgjsi témer absolutni nezajem. Timothy A. Byrnes se proto opravnéné
obava, zZe jeden extrém bude sotva nalezité ,vyvazen“ extrémem pravé opac-
nym, ktery nebude brat ohled na vnitini diferenciaci jednotlivych ndbozenstvi
a jejich rozdilné socialni zakotveni i fungovani v riznych spole¢nostech a eko-
nomikach (Byrnes — Katzenstein 2006: 302). Extrémni pozice, kdy jedna sfé-
ra jakoby pohlcovala druhou, jsou nasnadé. Nekteri teoretikové argumentuyji,
ze ndbozenstvi neni (z hlediska spolecenskych véd) ni¢im jinym nez aplika-
ci v8eplatnych principti trhu, byt jeho zisky (tzv. kompenzatory) nejsou z toho-
to svéta (Stark — Bainbridge 1987; Stark — Finke 2000).! Na druhé strané opo-
nenti zastavajici opaéné pozice soudi, Ze vlastné vSechny moderni ideologie
a formy socioekonomického usporadani pouze ,,nahrazuji“ religiozitu na Zapa-
d¢ ztracenou v procesu modernizace — ,marxismus a kult volného trhu jsou
jen ty posledni v fadé osvicenskych veér, v nichz se krestansky prislib vSeobec-
ného spaseni znovu vynoiuje jako politicky plan univerzalniho vysvobozeni“
(Gray 2006: 10). Na tomto misté nemusime davat za pravdu ani jedné z téchto
extrémnich pozic. Je mozné zaujmout ,utilitaristicky“ (a zaroven ,,humanistic-
ky“) sttedovy ptistup zdlraznujici, Ze nabozZenska/spiritualni scéna nenf prosta
ekonomickych uvah a jednani, coz plati i vice versa, aniz bychom jednu z téchto
oblasti chtéli absolutizovat. (Ekonomické) organizace mohou byt prostiedniky
mezi ¢lovékem a Bohem (principem dobra), coz je modifikovana podoba zna-
mého ekonomického vztahu mezi agentem a principalem, kdy takovéto podni-
ky mezi sebou soupefi o napliovani religiéznich a spiritualnich potieb.

»2INabozensky trh® ktery prijimame vice jako metaforu nez jako Uplné
funkcionalni vyjadieni pfitomnosti religijnich prvka ve spole¢nosti, samozrej-
mé do zna¢né miry funguje a jeho dodavateli jsou nejen tradi¢ni cirkve, ale

1V ¢eském prostredi tento pristup zatim nejrozsahleji uplatnil Marek Louzek (2007), jeho kritiku
podal Zden¢k R. Nespor (2004).
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stale vic také nova nabozenska (nékdy implicitné nabozenska) hnuti a dokonce
Cisté sekularni subjekty, hledajici nové oblasti podnikani a ,nova odbytiste“.2
Jde v8ak o to, v ¢em a nakolik je tento trh v soucasné ¢eské spole¢nosti odlis-
ny od jinych typl podnikani a/nebo plsobeni korporativnich organizaci. Spe-
cifikace zakladnich diferenci pritom bude tvorit prvni ¢ast této studie, v niz
zohlednime i ,,novost“ (¢eského) spiritudlniho podnikani jako takového. Pro-
toze neexistuji kvantitativni datové zdroje, které by umoznovaly vyd¢leni oblas-
ti spiritudlniho podnikani v celé jeji §ifi — uz Thomas Luckmann pred vice nez
Ctyriceti lety totiz prohlasil, Ze cirkevni zbozZnost neni jedinou a patrné ani ne
né postupovat prostrednictvim kvalitativniho vyzkumu a pfipadovych studii,
jejichz metodiku a techniky provedeni priblizi druha ¢ast studie. Ve tieti ¢as-
ti se zamérime na popis nejviditelnéjsi a (nebudeme-li pocitat oblast cirkev-
ni religiozity, ktera neni charakterové srovnatelna s malymi a stfednimi pod-
niky) zfejmé ekonomicky nejuspeésnéjsi ¢ast soucasného ceského spiritualniho
trhu: prodej duchovni literatury a dalSich podobnych predmétti. Okrajové se
pritom dotkneme také trhu se zdravotnimi a lé¢ebnymi pomtckami, ackoli
jde o specifickou a dosud nestudovanou oblast. Ctvrta ¢ast poskytne prostied-
nictvim pripadové studie severoCeského mésta stredni velikosti hlubsi vhled
do socialniho zakotveni raznych forem spiritualniho podnikani a umozni srov-
nani efektivnosti malych a strednich podnikl na jedné stran€ a korporativniho
sektoru — ktery se vétSinou vé€nuje poradani prednasek a vzdélavacich, kultur-
nich a socialnich akci — na stran¢€ druhé. Na zavér budou stanovena specifika
odlisujici podnikani v oblasti spiritualni vyroby, prodeje a sluzeb od jinych pod-
nikatelskych sfér v soucasné ceské spolec¢nosti a bude u¢inén pokus o predikei
dalsiho vyvoje v této oblasti.

Spiritualni podnikani - zvlastni oblast podnikatelskych aktivit

Metaforu nabozenského trhu patrné jako prvni pouzil Peter L. Berger v klasic-
ké sekularistické praci Posvdtny baldachyn (Berger 1967). Vzrilist naboZenské
plurality, v zapadnich spole¢nostech zretelny pfinejmensim od druhé svétové
valky, podle jeho nazoru na jedné strané vedl ke korozi tradicni viry, ke sniZo-
vani socidlniho tlaku na jedince a zaroven k situaci, kdy se ,,nabozenské

2 Nékdy to plati nejen v preneseném slova smyslu, staci uvazit nejriznéjsi ,,exportéry“ dalnévy-
chodnich nabozenskych tradic ¢i spise nékterych jejich prvka do souc¢asné zapadni Evropy a Severni
Ameriky.

166



ZDENEK R. NESPOR: SPIRITUALNi PODNIKANi V CESKE REPUBLICE

instituce stavaji marketingovymi organizacemi a nabozenské tradice spotieb-
nim zbozim* (ibid.: 137). Modernizace tak byla nevyhnutelné spojena s priva-
tizaci nabozenského presvédceni, pricemz jedinci si podle tohoto nazoru voli
takové symbolické univerzum, respektive jeho partikularni prvky, které vyho-
vuji jejich osobnimu presvédéeni, naturelu, Zivotnim zkuSenostem atd. Symbo-
lické univerzum si tvoii kazdy sam (ptipadné v nejuzsi rodin€) z toho, co mu
nabozensky trh poskytuje, pricemz ,,dodavatelé” (nejcastéji nabozenské skupi-
ny) se této situaci nezbytné ,,sebezachovné® prizpisobuji. Vzhledem k tomu, ze
,lidé [si] prostiednictvim spotfeby nachazeji vlastni kout ve spole¢nosti, pro-
stfedky socialni integrace i osobni identitu® (Lyon 2002: 120; srov. také Hertz
2003: 115-116), cirkve a dalsi zdrojové organizace se prizplisobuji skutecnosti,
Ze nabozenstvi je dnes mnohem vice kulturnim zdrojem nez sociélni identitou,
berou za své trzni chovani pozdné€ modernich spole¢nosti. Pfikladem mohou
byt marketingové kampané pred kazdym séitanim lidu (nejviditelnéjsi a spole-
¢ensky nejvice diskutovana byla billboardova propagace fimskokatolické cirkve
pred censem v roce 2001), protoze cirkve podle platné legislativy ziskavaji pro-
stiredky od statu na zaklade toho, kolik ob¢ani se k nim v ramci censu prihlasi.

Pluralizace soucasné vede k tomu, Ze na naboZensky trh vstupuji cetné
nove subjekty, at uz jde o nova nadbozZenska hnuti a implicitné ndbozenské orga-
nizace (srov. napf. Banchoff 2007; Warner 2005; pro situaci v CR alesponl Voj-
tisek 2004), nebo stale Castéji o komeréni subjekty vyuzivajici zvyseného zajmu
o ,trzni posvatno®. Paul Heelas v této souvislosti sice soudi, ze v osmdesa-
tych letech doSlo k upadku a sniZeni poctu spiritual outlets, center produkuji-
cich a nabizejicich necirkevni spiritualitu, ktera se zrodila v souvislosti s kon-
trakulturou Sedesatych let, — ale jen proto, Ze tyto nabidky zaroven vstoupily
do supermarketti a mainstreamové kultury, staly se souc¢asti bézného kulturni-
ho milieu stfednich vrstev (Heelas 2002: 363-366; Heelas 2008). Dalsi autofi
dokonce maji za to, Ze tyto jednotlivé zdroje jsou vytlacovany jakymsi metana-
bozenstvim, které umoznuje jejich provoz, tedy konzumerismem. V situaci, kdy
statusové a socialn€ — a tedy i (sebe)identifika¢né — plati, Ze ,,jsem to, co kupu-
ji“, ,nakupovani ziskdva moralni smysl. Novymi katedralami sttednich vrstev
jsou nakupni centra s tisici parkovacimi misty“ (Hertz 2003: 115), jejichZ ne/
vyuzivani a selekce tvori tcinny tlak na vlady a mezinarodni korporace a sou-
casné poskytuje (implicitné nabozenské) prostiedky transcendence a stale
vyznamnéj$iho sebevymezeni. Z tohoto hlediska marketingové strategie kul-
tu konzumu pochopily, ze masova spotieba podiradnych (,,mcdonaldizova-
nych®) vyrobkd musi byt vyvazena diirazem na lidskou jedine¢nost, uspéch,
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Stésti a vécné zdravi, jenZ nahrazuje drivéjsi cirkevni zaruky spasy a posmrtné-
ho Zivota a odvadi od védomi bezvyznamnosti, selhani, osaméni a konecnosti,
které v podstaté tentyz kult konzumu masové generuje (Ritzer 2006). Podob-
né konzumerismus ,,ie$i“ socidlni problémy moderni doby, takze kuptikladu
neschopnost navazovat a udrzovat mezilidské vztahy je kompenzovana kultem
domaécich mazlicky, televize, popularni hudby a podobn¢, zatimco ultimativni
spolehnuti pocita se socidlnim ptisobenim statu.

Ani nejradikalngjsi stoupenci ,trzniho modelu“ nabozenstvi, mezi kte-
ré patii jiz zminéni predstavitelé teorie racionalni (ndbozenské) volby, vsak
na druhou stranu netvrdi, Ze nabidka a poptavka na naboZenském trhu
jsou zcela stejného druhu a funguji podle naprosto shodnych principt jako
na jinych trzich. NaboZenstvi je v této perspektivé ,,systém obecnych kom-
penzatorl zalozZenych na nadprirozenych predpokladech® (Stark — Bainbridge
1987: 39), protoze sménny vztah (nebo alespon predstava jeho existence) je
navazovan s transcendentnem a vét§ina naboZenskych nabidek nemize byt
naplnéna v aktualné Zitém svéte (typicky se jedna o prekonani smrti, vyrovna-
ni neprizni a strazni vezdejsiho zivota atd.). Aby tento trh fungoval, musi nabi-
zené kompenzatory, které jsou pouhymi prisliby nabidek, vypadat divéryhod-
n¢ a souc¢asné nesmi moc stat, alespon vzhledem k postulovanému zisku. Toho
je nejlépe dosazeno v podobé tzv. striktnich denominaci,® které v souc¢asnosti
jsou nebo prinejmensim donedavna byly nejrychleji rostoucim segmentem né-
bozensko-cirkevni scény Spojenych statt (Stark — Finke 2000). Sekularizace
spolec¢nosti tak podle téchto autort jen zdanlivé paradoxné vedla k sebelimitaci
a novému nabozenskému oZiveni. V jinych spole¢nostech, piedev§im v zapad-
ni Evropé, uvedené tvrzeni sice neplati, dochazi v§ak ke zminovanému rozsito-
vani necirkevnich spiritualnich forem, které je mutatis mutandis také povazo-
vatelné za dlsledek zmén na nabidkové strané nabozenského trhu (srov. napt.
Froese 2001; Greeley 2003; Polack 2003).

Uvahy o ,trznosti“ religiozity/spirituality a zaroven o specifickém charak-
teru tohoto trhu vedou také k postulaci tzv. spiritualniho kapitalu, ktery je
dlouhodob¢ budovanym prostiedkem k zajisténi stability lidské existence (lan-
naconne 1990). Protoze naboZenstvi (¢i jeho funkéni ekvivalenty) se v nekte-
rych pripadech stava hlavnim zdrojem socialnich siti, etiky a davery, spiritual-
ni kapital ma podobnou dlohu jako jindy kapital socidlni ¢i kulturni. Laurence

3 Jedna se o charismatické a evangelikalni proudy uvniti pozdn¢ moderniho zapadniho kiestan-
stvi, leckdy oznacované za (neo)fundamentalistické; v §ir§im pojeti sem muzeme radit vétSinu tzv. na-
bozenskych sekt.
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R. lannaconne ukazuje, Ze duchovni a nabozenské praktiky, viry, sité a insti-
tuce maji méfitelny dopad na ¢innost jedinct, instituci a zemi, pri¢emz spiri-
tualni kapital Ize mérit podobné jako kulturni kapital, tedy sledovanim délky
nabozenského vzdélavani, dosavadnich aktivit v dané oblasti a miry vystave-
ni konkrétnim nabozenskym tradicim, respektive jejich praktikam. Uz Robert
D. Putnam, tfebaze obecn€ zddraznoval slabnuti socialniho kapitalu ve Spo-
jenych statech, si ostatné povSimnul, Ze soucasnd ndbozenska obnova ten-
to trend do zna¢né miry zvraci (Putnam — Feldstein 2003). RGzné organizace
a podniky, zdaleka ne jen neziskové, se stavaji ,,producenty® cenného kultur-
niho a socidlniho kapitalu. Podobné¢ Wuthnowovy vyzkumy religiozity/spiritu-
ality tzv. generace X, souc¢asnych americkych tficatnik@ a mladsich, jiz nepro-
Sli kontrakulturou Sedesatych let, sice ukazuji urcité slabnuti cirkevnich forem
zboznosti, ale rozhodné nikoli religiozity jako celku, pricemzZ relativni dstup
od organizaci i zde vede ke ,,ztrznéni“ nabidky (Wuthnow 2007). Podniké-
ni v oblasti vyroby a prodeje spirituality, respektive poskytovani spiritualnich
sluzeb, je vSude na vzestupu, funguje podle trznich principt, byt specificky
modifikovanych. Obchoduje se s né¢im, co neni plné srovnatelné se ,,standard-
nim“ zbozim ¢i sluzbami, jez jsou k okamzitému dodani a se zarukami vici
spotrebe, a trh neni ani svobodny, ani prosty celé fady predpokladt ze strany
zakaznikd (Davie 2007: 86-87).

Tak je tomu i v pripadé soucasné Ceské spolec¢nosti. ProtinaboZensky cha-
rakter komunistického rezimu jednak omezoval (cirkevni) religiozitu jako celek
a neumoznoval prijimani jejich modernich forem ze zahranici, nahrazoval ji
novou implicitni religiozitou své vlastni ideologie. Listopadovy nicméné prine-
sl zasadni zvrat. Na ¢as se zdalo, Ze se ¢eska spole¢nost spolu s odstrariovanim
komunismu k naboZenstvi ,vrati“, tyto nadéje se oviem zanedlouho ukazaly
jako klamné. Zajem o kiestanstvi rychle upadal a jediné cirkve, které navzdo-
ry demografickym zménam vykazovaly a vykazuji rlst, jsou malé naboZenské
skupiny sektarského razeni, at uz tradi¢ni nebo jde o nova nabozenskd hnu-
ti — celkové jde ovsem o naprosto marginalni ¢ast spole¢nosti (Luzny 1998,
Nespor 2004a).* Vysledky kvantitativnich Setfeni ukazuji, Ze velka ¢ast Ceské
spolec¢nosti (cirkevni) nabozZenstvi apriorné odmita, coZ oviem neznamena jeji
nezdjem o transcendenci. Spise opak je pravdou, nebot mira viry v horoskopy,
amulety nebo lé¢itelské schopnosti, stejné jako vira v né¢jakou formu posmrtné

4 K tomu je nutno pripocist — z hlediska celé¢ spole¢nosti oviem neméné marginalni — vzrist
poctu ¢lenti feckokatolické a pravoslavné cirkve, zptsobeny imigracemi (vSechny ostatni migracni
prirtstky, naptiklad v pripad¢ islamu, jsou podle vysledki censti dosud zanedbatelné).
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existence nebo v transcendentni sily (méné casto bytosti), kratce charakteris-
tiky typické pro alternativni spiritualitu hnuti New Age, z ¢eské spole¢nos-
ti naopak délaji jednu z nejreligioznéjSich na svété (Hamplova 2000, 2008).
Za deklarativnim odmitanim cirkvi (ne-li rovnou domnélym ateismem) se tak
skryva Siroké pole nabozenskych/spiritualnich zajmi a potreb, které na rozdil
od jinych zemi jenom marginaln€ saturuji tradi¢ni, pfipadné nové nabozenské
organizace, byt po roce 1989 doslo v této oblasti k jistému rozvoji. Souc¢asny
Cesky spiritudlni trh tak pfimo generuje poptavku po ,,jiném“ posvatnu — vzni-
kaji necirkevni producenti a poskytovatelé nejriznéjSich velikosti a forem,
od zivnostnikti (OSVC) a neziskovych organizaci (NNO) az po multinacional-
ni korporace, jejichz rist rychle dohani situaci v zapadoevropskych zemich.
Jisté jde také o primy import, nicméné neexistovala-li by poptavka, zdaleka by
nebyl tak ispésny a nedochazelo by ke vzniku mnozstvi autentickych domécich
spiritualnich forem, pro které je charakteristické poskytovani transcendent-
nich, okultnich ¢i holistickych perspektiv, aniz by byly jakkoli vazany na vetsi-
nou spole¢nosti odmitané naboZenstvi.

Metodologie a popis provedenych vyzkumi

Vyzkumy ,prodavani (necirkevni) spirituality®, které jsou uz dosti hojné
ve vyspelych zemich (napt. Carette — King 2005; Heelas — Woodhead 2005;
Moore 1994), ptimo inspiruji k opakovéani v Ceské republice. V Ceské republi-
ce (ani jinde ve svéte) ovSem neexistuji specialni statistiky zabyvajici se oblas-
ti spiritualniho podnikani, proto vSechny vyzkumy vychazeji ze sekundarnich
analyz kvantitativnich Setfeni religiozity a/nebo z pripadovych studii jednotli-
vych podnikd, sektort ¢i komunit. Tak tomu bude i v pripad¢ této studie.
Kvantitativni Setfeni, provedené v ramci projektu Detradicionalizace a indi-
vidualizace ndboZenstvi v Ceské republice a jejich sociopolitické a socioekonomické
dusledky na vzorku 1.200 respondentt, ktery je reprezentativni pro dosp€lou
populaci Ceské republiky (dale DIN 2006),° ukazuje nizkou miru cirkevni reli-
giozity i participace, stejné jako malou divéru Ceské spolecnosti vici cirkvim
a nedostatecnou obeznamenost s jejich uc¢enim, kterd ovSem nevede k jaké-
mukoli zajmu a tim mén¢ ke snaze tento stav zménit. Kratce rec¢eno, pro vetsi-
nu respondentll jsou (kfestanské) cirkve ,,odepsané®. Tyz vyzkum, stejné jako

5 Vyzkum provedla v roce 2006 agentura SC&C na zakéazku Sociologického tstavu AV CR, hlavni
autorkou dotazniku byla Dana Hamplova. Ta také zpracovala nejdulezitéjsi vysledky Setfeni (Hamplo-
va 2008).
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jina Setfeni, jeZ na tomto misté neni tfeba pripominat, ale ukazal zna¢ny zajem
o necirkevni spiritualitu: polovina respondentt napriklad vetila, zZe (n€kteri)
véstci dokazi predvidat budoucnost nebo Ze hvézdna konstelace pri naroze-
ni mdze ovlivnit béh Zivota Cloveka. Také viry v amulety a 1écitelské schopnos-
ti presahly Ctyficet procent dosp€lych a hojna je i predstava reinkarnace nebo
néjaké jiné formy posmrtné existence. Vyzkum DIN 2006 nadto ukézal, Ze
pomérné vysoky podil ¢eského obyvatelstva nejen véfi v nadptirozené skutec-
nosti, ale je ochotny vénovat jim ¢as, energii a v neposledni fadé do nich inves-
tovat prostredky — prostiednictvim ekonomického kapitalu podporovat spiritu-
alni kapital.

Zjevné je to predevsim v pripadé 1éCitelstvi a alternativni mediciny. Vice
nez pétina dotazovanych uvedla, Ze feSeni svych zdravotnich problému hle-
da v navstéve 1écitele (5 % casto; 18 % ano, ale vyjimecn¢), a dalsi ¢tvrtina, zZe
o tom alespon uvazuje (24 %). Podobn¢ popularni je také ,,akupunktura, aku-
presura nebo jind vychodni medicina“ (5 % populace ji vyuziva ¢asto; 15 % ano,
ale vyjimec¢né; 28 % o tom alespon uvazovalo) a homeopatie (6 % ¢asto; 20 %
ano, ale vyjimecné; 21 % ne, ale uvazovalo o tom). Data, ktera na tomto mis-
té prezentujeme pouze vybérové a Cist€ z ilustrativnich divodi (podrobnéji
Hamplova 2008), tedy ukazuji, Ze potencial pro (dalsi) rozvoj spiritualniho trhu
v Ceské republice nepochybné existuje, pfi¢emz zakladni premisou pro vétsinu
spole¢nosti je, aby tato nabidka nemeéla (rétoricky) ,,nic spole¢ného s nabozen-
stvim®, ackoli ve skute¢nosti radu jeho funkci zastupuje.

Hlavni datovy zdroj této studie tvori sekundarni analyzy dvou kvalitativ-
nich vyzkumd, které byly v letech 2006—2008 uskute¢nény v ramci projektu
Detradicionalizace a individualizace ndbozZenstvi v Ceské republice. Tyto vyzku-
my byly doplnény o néasledna pozorovani a interview s aktéry nabidkové strany
spiritualniho trhu, zaméfena na zde zkoumanou oblast fungovani, efektivnosti
a zaméstnanosti v malych a stfednich podnicich. Prvni vyzkum se tykal prodeje
tzv. duchovni literatury (Nespor 2008), druhy fungovani ,,spiritualniho milieu®
ve stiedné velkém mésté v severnich Cechach (O. Nesporova a Z. R. Negpor in
Luzny — Ne$por 2008).

Prodej nabozenské a spiritudlni literatury patii k nejviditelnéjsim proje-
vim ,navratu posvatna“ do ¢eské spolecnosti. Zprvu, v souvislosti se zvyse-
nym zajmem spolec¢nosti o do té doby zakazované ¢i omezované nabozenstvi,
doSlo po roce 1989 k masivnimu zajmu o nové dostupnou literaturu pokry-
vajici oblast krestanské zboznosti. V souvislosti s dalSimi celospolecensky-
mi naboZenskymi procesy se v nasledujicich letech tento zajem presunul spiSe
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k (idealizované) recepci judaismu, dalnévychodnich nabozenstvi a novych na-
bozenskych hnuti a dale k novopohanstvi a fenoméniim New Age. V soucas-
nosti mezi nejprodavané;jsi spiritudlni literaturu patii ta, ktera se hlasi k archa-
ickym Samanistickym tradicim, moderni zapadni spiritualité, pripadné ktera
vnéj$né odmita jakékoli religijni zakotveni a jde ji o holisticky osob(nost)ni roz-
voj €i o trvale udrzitelnou alternativu vici kapitalistické spole¢nosti primitiv-
niho ,,mcdonaldizovaného® konzumerismu; holistickym pristupem se pritom
rozumi pokus o uchopeni predmétné skute¢nosti jako celku, bez moderniho
rozliSovani ,télesného“ vs. ,,duchovniho, , materialniho® vs. , spiritualniho®
atd. (Nespor 2008; srov. Luzny 2004).

Pres tyto zmény lze konstatovat, Ze zajem spolecnosti o nabozenskou/
spiritualni literaturu trva a roste. Brzy po prevratu se zacala objevovat speci-
alizovana knihkupectvi, nakladatelské domy a dalsi vyrobni a distribu¢ni mis-
ta, dnes jiz — podobn¢ jako v zapadnim svété — tato literatura pronikla také
do supermarkett a edi¢nich plant velkych nakladatelstvi a z velké miry se stala
soucasti mainstreamové (konzumni) kultury (Heelas 2002: 364-366). Navic se
podstatné rozsirilo spektrum nabidky. Kromé knih, ¢asopisd a dalSich podob-
nych predmétl jsou ve specializovanych i mainstreamovych obchodech stale
Castéji prodavany také dalsi spiritudlni pomtcky: predevsim ,,magické“ kame-
ny (polo/drahokamy), medita¢ni pomfcky, (tarotové) karty a dal$i mantické
pomicky, CD a podobné, pricemz jejich podil na trzbach se jiz (ve specializo-
vanych prodejnach) blizi poloving, nékde ji i presahuje. Rozhodné pritom nejde
o okrajovy byznys, nebot mé&si¢ni trzby jediného takového obchodu presahuji
dva miliony korun nebo i jejich dvojnasobek v predvano¢nim obdobi. Z jinych
zdroji zase vime, Ze celorepublikovy rocni obrat prodeje riiznych alternativ-
nich zdravotnich a 1é¢itelskych pomtcek a sluzeb v této oblasti prevySuje 10
miliard korun a roste vyrazné nadprimernym tempem.

V ramci vyzkumu byla prostfednictvim interview a rok trvajiciho pozo-
rovani zkoumana dvé specializovana knihkupectvi v Ceské Lipé a v Praze
(byla predpokladana odlisnost hlavniho mésta). Dale byla zkouméana prodej-
nost spiritualni literatury ve ¢tyfech jinych obchodech v pribehu Sesti mésict
roku 2006: v dalsi prazské prodejné zamérené vylucné na spiritudlni literaturu,
v prazském a brnénském knihkupectvi vétsiho nakladatelského domu, kde ved-
le spiritualni literatury figurovala nabidka humanitnich a socialnich véd a uceb-
nic, a v internetovém obchodu se spirituélni literaturou. Sir§i srovnani pritom
umoznilo odhalit urcité vyvojové trendy nabidky i poptavky po spiritudlni litera-
ture, véetné vyvoje distribu¢nich mist; vlastni analyza ekonomického fungovani
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spiritual outlets byla nicméné mozna jen v prvnich dvou pripadech. Dalsi oslo-
vené organizace, predevS§im nakladatelstvi a jini producenti komercializované-
ho posvatna, ac¢ast na vyzkumu odmitli, patrné z diivodd obav z konkurence,
proto lze na jejich zaméry a jednani usuzovat pouze na zakladé zprostredkova-
nych informaci. Zvlastni, rychle rostouci oblast spiritualniho podnikani by dale
predstavovala vyroba a trh s nejriiznéj$imi zdravotnimi pomuckami a sluzbami,
jako jsou potravinové dopliiky, alternativni farmaka, zdravotni pomfticky, nék-
teré psychologické, psychosocialni a psychospiritualni terapie a dalsi (jen ¢ast
tohoto zbozi a sluzeb lze ovsem zahrnovat do oblasti komercializované spiritua-
lity; srov. McGuire 1993, 1996). Ta v8ak dosud nebyla v ¢eském prostiedi hlou-
béji akademicky zkoumana, kromé¢ jiného i pro svoji novost.

Druhy vyzkum byl inspirovan sociologickou studii naboZenstvi a spirituali-
ty v severoanglickém mésté Kendal (Heelas — Woodhead 2005). Cesky vyzkum
si kladl za cil komplexni analyzu socialniho fungovani tradi¢ni cirkevni religio-
zity, necirkevni spirituality a jejich socialniho rozptylu ve srovnatelném severo-
deském mésté — Ceské Lipé. Vyzkum probihal v letech 2007-08 prostiednictvim
pozorovani (nékdy zucastnéného pozorovani), interview a analyzy dokumen-
ta ve v8ech Ceskolipskych cirkvich® a ve vSech dalsich spiritudlnich organiza-
cich komeréni i neziskové povahy. Mimo to byl ve dvou nahodné zvolenych uli-
cich a ve dvou panelovych domech proveden street survey se vSemi pritomnymi
obyvateli.” Informace ziskané timto Setfenim, které kompletné pokryvaji oblast
Ceskolipského ,,spiritualniho milieu® jak na strané nabidky, tak do znacné miry
i poptavky, byly pro potfeby aktualniho vyzkumu v roce 2008 dale doplnény
o interview a pozorovani v jednotlivych centrech vyroby a distribuce posvat-
na — obchodech, spiritualnich centrech, nestatnich neziskovych organizacich
i u jednotlivct, ktefi se na zakladé Zivnostenského opravnéni vénuji této oblasti.

Stranou ponechavame oblast cirkevni religiozity, nebot s vyjimkou ,,pfi-
druzenych organizaci“ vzdelavaciho ¢i charitativniho typu (ty jsou do této stu-
die zahrnuty) nepatii na pole naseho zajmu ani formaln¢ (cirkve nejsou zakla-
dany a plné nefunguji na zakladé obchodniho zakoniku ani dalsi ekonomické
legislativy), ani — a to zejména — vécné, nebot cirkve a jejich soucasti nejsou
podnikateli malého ¢i stiedniho rozsahu (jde o velké organizace). Naproti tomu

6  Tato ¢ast Sifeji pojatého vyzkumu neni v ramci této studie pouzivana, jeji vysledky byly publi-
kovéana v Luzny — Ne$por 2008. Dovolujeme-li si v ramci této studie urcita srovnani zde analyzova-
nych spiritualnich forem a organizaci s doménou cirkevni zboznosti, ¢inime tak s odkazem na uvede-
nou praci, kde je rozbor cirkevni religiozity proveden.

7 Krom¢ autora této studie se na vyzkumu podileli Petra Kotvova, Olga NeSporova a Radek Tichy.
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vSechny dalsi subjekty ¢eskolipského spiritualniho trhu (plati to vSak nejen pro
toto mésto) spadaji do kategorie malych a stfednich podnikti nebo nestatnich
neziskovych organizaci, tfebaze sféry jejich ¢innosti mohou byt velice riznoro-
dé — od prodeje holistickych zdravotnich doplikd pres psychospiritualni tera-
pie az po vné€j$né/zdanlivé mimoekonomické poradani prednasek a sdruzova-
ni podobné smysSlejicich osob generujici spiritualni a socialni kapital. Zakladni
rozdily obou sfér — podnikatelské a korporativni — ovS§em vyplyvaji uz z jejich
rozdilného statusu; zatimco podnikatelé a Zivnostnici se musi ridit ekonomic-
kou legislativou a jejich ¢innost je orientovana na zisk, ucelové funkce korpo-
rativniho sektoru (NNO) nemusi byt nutné v ekonomické oblasti a jeho prav-
ni zalozeni je mnohem volnéjsi. V praxi to napriklad znamena, Ze nékteré
organizace druhého typu existuji pouze ,na papire“: prestaly vyvijet jakou-
koli ¢innost, pokud ji viibec nékdy vyvijely. Zatimco databaze obcanskych
sdruzeni vzniklych na zakladé zakona ¢. 83/1990 Sb. ve znéni pozdéjsich pred-
pisti, kterou shromazduje Ministerstvo vnitra CR, v Ceské Lipé eviduje pat-
nact sdruZeni a spolkli zameérenych na oblast spirituality (dal$i takové organi-
zace ovSem vznikaji i na zaklad€ jinych zakond nebo neformalné; celkem je jich
identifikovano celkem osmnact), jenom osm z nich na ¢eskolipském spiritual-
nim trhu skute¢né participuje. Naopak komerc¢ni organizace, jichZ bylo iden-
tifikovano celkem jedenact, z pochopitelnych diivodd ukoncuji ¢innost, pokud
neni pro podnikatele/Zivnostniky efektivni, proto vSechny zkoumané subjekty
byly v dobé vyzkumu ekonomicky aktivni.

V nasledujici ¢asti se zamérime nejprve na trh se spiritudlni literaturou
a dalsim zbozim, nebot jej s jistou licenci mizZeme chapat jako jakousi ,,vstupen-
ku® do této oblasti — jak pro jednotlivé participanty, jejichz zajem obvykle zac¢ina
prave zde, tak pro ceské socialni védy, které se této sfére dosud prili§ nevénova-
ly. Nadto intenzita obchodu s touto literaturou je snadno zjistitelnym signalem
o dalsich jevech — (alespon relativné) dobfe viditelnym ,,vrcholkem ledovce®.

Expandujici trh s duchovni literaturou a dalsimi pomdckami

Jak jiz bylo receno, vyroba a prodej nabozenské/spiritudlni literatury zazily
po roce 1989 nebyvaly vzestup a soucasn¢ rychlou transformaci z literatury
popisujici etablované nabozenské tradice smeérem k ,hleda¢ské®, ktera z nich
nanejvy$ vychazi, ale (Castéji) je odmitd ve prospéch alternativni spirituali-
ty, ptipadné ,védeckého® (okultniho, paravédeckého) a soucasné holistického
(,,védu doplnujiciho“) pohledu na svét. Zajemci, ktefi se nijak vyrazné neodliSuji

174



ZDENEK R. NESPOR: SPIRITUALNi PODNIKANi V CESKE REPUBLICE

od bé&zné populace a mezi nimiz jsou jen mirné nadprezentovany Zeny a mlad-
§i ro¢niky, naplnuji predstavy D. Hervieu-Légerové o modernich naboZensky
zalozenych osobach: jsou bud ,konvertity“, jejichZ konverze zdaleka nemusi
byt posledni, nebo experimentujicimi ,,poutniky®, hledajicimi spiSe osobnost-
ni rozvoj nez jeho jednoznacny cil, pripadné kombinaci obou idealnich typt
(Hervieu-Léger 1999). Jak ukazuje (nejen) tato autorka, moderni spole¢nos-
ti nejsou o nic vic ,racionalni®, nez byly drive, prestoZe se za racionalni samy
povazuji, jen vétSinou hledaji jiné formy ,holismu®, nez které nabizely tradic-
ni cirkve — protoze ty byly v zdpadnim postosvicenském diskursu z velké miry
diskreditovany (Casanova 1994; Eisenstadt 1999).8 Této skutecnosti, stejné jako
rostouci poptavce, se velice rychle prizptlisobila nabidka, vyroba i distribuce.
Zpocatku na trhu se spiritualni literaturou dominovala mala a relativ-
né okrajova nakladatelstvi, specializovana na tento typ cetby, ¢asto na jedi-
ného (dobie prodejného) autora. Alternativni spiritualita se zieteln¢ odli-
Sovala od nabozenské literatury a knih o (velkych) nabozenstvich, které
v devadesatych letech patfily do edi¢nich plant velkych nakladatelskych domd.
Cast z téchto specializovanych nakladatelstvi, inzerujicich v zajmovych ¢aso-
pisech a zdjemciim o konkrétni tradici dobfe znamych, preZila dodnes, tvo-
if v8ak uz jen jeden ze segmentll trhu. Jde naptiklad o nakladatelstvi Alman,
Avatar, Canopus, Eugenika, Fontana, Chvojkovo nakladatelstvi, Pragma, Syn-
ergie, Vodnar a dalsi, pricemz n€kterd z nich vydavanim spiritudlni literatury
doplnuji svoji nabidku védeckych publikaci o mimoevropské religiozité, véetné
nakladnych pramennych edic (DharmaGaia). Na trh v8ak soucasné vstoupily
také vétsi vydavatelské domy, zaméfené obvykle na teologickou a spolec¢ensko-
védni literaturu (Portal) nebo na beletrii, historickou a antropologickou litera-
turu (Argo, Rybka Publishers, Volvox Globator), které si vydavanim duchovni
literatury pouze ,,privydélavaji“. Tato nakladatelstvi sice nemohou tézit z auto-
matické ,spiritudlni povesti®, maji vSak lepsi technické, obchodni i kapitalové
zazemi a v neposledni rad¢ zavedenou ,,znacku kvality®“. Soubézné vydavani
odborné a spiritualni literatury v o¢ich nékterych ¢tenara legitimizuje kvalitu
druhé uvedené, stejné jako vypravnéjsi technické provedeni knih a absence for-
malnich nedostatka. Dila vydana témito nakladatelskymi domy proto maji vétsi
Sanci proniknout i mimo specializované spiritualni knihkupectvi a jejich okruh
¢tenadrd. Ani v tomto pripadé to vSak neznamend, Ze by se velka nakladatelstvi

8 Dobrym prikladem moderni ne-racionality, prevzatym z Uplné jiné oblasti, je tfeba masové
roz$ifeni a charakter tzv. urban legends, jez v ¢eském prostiedi zpracoval Petr Janecek (napt. 2006);
k tomu srov. moji recenzi v Sociologicky casopis/Czech Sociological Review 43, 2007, 1: 232-234.
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Yevs

jiz do zna¢né miry vycerpand. Slovy jednoho knihkupce:

Z té pétiny tedy, ktera tvori prodej [ndbozenské a spiritudlni literatury], bych rekl, ze
takovych mozné devadesat procent je opravdu ta spiritualni literatura. A téch deset
procent je ta seridzni literatura, kterd vychazi ... tteba v Karmelitanském nakladatel-
stvi, ve VySehradu, v Kalichu a tak dale.

Nakladatelské domy, malé i velké, se pritom na jednu stranu pfizplisobu-
ji poptavce, v nemensi mire ji vSak také formuji tim, co vydavaji, a naslednym
marketingem. Patrné je to zejména v ptipadé (prevazujici) prekladové pro-
dukce a jejich ,,zdrojovych tradic®. Vyhodnoceni v roce 2006 nejprodavanéj-
$ich spiritualnich knih, pokud jde o jejich charakter, pivod a odkazy k velkym
nabozenskym tradicim, totiz ukazuje prevahu pirekladl zahrani¢nich autora
nad doméacimi dily (43 : 17 ks). Mezi nej¢ast&ji prodavanymi knihami ptitom
prevazovala popularné-psychologicka dila (30ks, 50 %), nasledovana esote-
rickymi vyklady déjin (11ks, 18 %) a obecnou spiritualni literaturou (9 ks, 15
%). Tedy dila odpovidajici koncepci escape from reason, teseni ,,selhani“ pozi-
tivistického pojeti védy, v némz bud logika samotna (,,axiomaticka veéda“)
nebo jeji spojeni s empirickymi testy prestalo dostatecn€ vérohodné vysvét-
lovat fungovani svéta, at uz pro vysokou miru statistické inference nebo pro
stein — ktery ovSem nalezl vlastni feSeni této situace v ptiklonu k tradi¢ni-
mu naboZenstvi —, problémem moderni védy je to, Ze ¢im vice toho vime, tim
méné jsme schopni vysvétleni svéta. Mezi prodavanou literaturou se vyrazneé-
ji uplatnily jesté navody k alternativnim Zivotnim styldm (6 ks, 10 %), zatim-
co magické prirucky zde figurovaly jenom sporadicky. Cesti autofi se uplatnili
v oblasti obecné spiritualni literatury (podil 3 : 6 ks domécich oproti preklado-
vym dilim) a predevsim ucebnic alternativnich Zivotnich stylt (3 : 3 ks). Ten-
to udaj je ovsem ponékud zkreslen vysokym podilem popularné-psychologic-
ké literatury; napsali-li domaci autofi ,,jen” jeji pétinu (6 ks), bylo to vic nez
celek slabégji zastoupenych kategorii (Nespor 2008: 239). Pokud jde o zdrojo-
vé tradice, tfinact tituld (22 %) nebylo mozné priradit k zadné z Siroce poja-
tych nabozenskych rodin, nejhojnéji naopak byla zastoupena moderni zapad-
ni kultura (15ks, 32 %), dale domorodé (piedev§im indidnské) a pohanské (tj.
evropské predkrestanské) nabozenské tradice (11ks, 23 %), zapadni esoteris-
mus (9ks, 19 %) a nabozenské systémy indického plivodu (buddhismus i hin-
duismus) (7ks, 15 %).
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Vcelku pochopitelna je souvislost nejhojnéji zastoupené popularné-psy-
chologické literatury bud s modernimi zapadnimi (implicitnimi) nabozen-
stvimi, ktera jsou casto funkénim ekvivalentem standardni religiozity, nebo
s odmitanim jakéhokoli naboZenstvi; mezi touto literaturou vSak je také niko-
li zanedbatelna ¢ast inspirovana indickymi nabozenskymi tradicemi, nebo spis$
jejich synkresi se zdpadnimi mySlenkovymi formami. Obecnd spiritualita nao-
pak Cerpa viceméne¢ ze zapadnich tradic, k nimz pripadné pridava ,,indianskou
moudrost®, a podobné¢ je tomu také v pripadé ,tajnych“ ¢i alternativnich vykla-
du historie. Spiritualni literatura odkazujici k zidovstvi se mezi nejprodavané;-
§i literaturou tohoto druhu dnes uZ objevuje spiSe vyjimeéné, islamska a zoro-
astrijska vibec ne. K tomu je tieba Fici, Ze vybér zdrojovych tradic je vzhledem
k Cetnosti prekladi hodné ovlivnén zahrani¢énim kultovnim milieu: ¢esti ¢tena-
i mohou vybirat pouze z toho, co bylo prelozeno (pripadné napsano doma).
Jejich selekéni tlak se v8ak presto projevuje, o cemz vypovida znaéna frekvence
moderni zapadni tradice a absence jakéhokoli zdrojového nabozenstvi, zejmé-
na v jiz zmifiovaném piipadé popularné-psychologické literatury. Cesti ¢tena-
fi sice hledaji ,,n¢jakou” religiozitu/spiritualitu, odmitaji ji v§ak ztotoZnit s cir-
kevnimi formami nebo i s nabozenstvim obecné. Bezmala polovina dél bez
nabozenské tradice ze vzorku nejprodavanéjsich knih tak byla ceského pivodu
(5ks, 38 %) a stejn€ tomu bylo i v pfipadé moderni zapadni tradice (6 ks, 40 %).
Naproti tomu nejprodavanéjsi knihy Cerpajici z archaickych nabozenskych tra-
dic, indické religiozity nebo zapadniho esoterismu byly azZ na vyjimky pieklady;
tomu odpovidalo také vyssi uplatiiovani ,velkého kddu® biblické kultury (Frye
1982) v prekladové literature.

Prodejnost konkrétnich tituld (nebo autorti) je ovSem vyrazné zavisla
na marketingu. Jak se shoduji prodavaci obou knihkupectvi, nakupujici 1ze roz-
délit na dva typy:

Je tam skupina [lidi], ktefi vyloZené si nékde néco prectou, nékde néco slysi a jdou
za konkrétnim titulem. Téch je mozné polovina. A druha polovina, ta ptijde do knih-
kupectvi se podivat, prijde za doporu¢enim. Tam pak ja nachazim to svoje uplatnéni
v tom svém oboru. Ted se ukaze, jestli jsem dobry knihkupec, nebo nejsem dobry knih-
kupec, jestli jsem schopny toho ¢lovéka uspokojit a nabidnout mu odpovidajici knihu
jeho pozadavkim.

V obou pripadech se uplatnuji modni viny, které jsou jednak vysledkem
reklamy prostrednictvim spiritualnich ¢asopisti (nebo jesté Castéji ,,spiritual-
nich okének“ v mainstreamovych médiich), jednak ptsobeni opinion leaders
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(medialni osobnosti, at uz je zdroj jejich slavy jakykoli), a kone¢né osobnich
doporuceni a neformalnich vazeb mezi jednotlivymi ¢tenari. ZvySuje se také
role reklamy, diskusi a doporuceni na internetu, nebot specializované (ne vz-
dy komer¢ni) internetové stranky vénované jednotlivym titulim nebo tradicim
jsou pro zakazniky stale ¢ast€j§im zdrojem informaci drive, nez do knihkupec-
tvi vibec vstoupi. Modni vlny usmérnované nabidkovou stranou spiritualni-
ho trhu a reklamou piestavaji fungovat pouze v predvano¢nim obdobi, kdy se
prodava skute¢né vSechno — knihy pak ziejmé slouZi jako dary i osobam, kte-
ré by si je samy nikdy nekoupily. Zajimavé je, Ze zakaznici vétSinou nezpochyb-
nuji validitu kniZnich informaci. Rozhodnou-li se jiZ pro nakup ve spiritualnim
knihkupectvi, najdou zde literaturu podle vlastnich zajmi a o dalsi se vétSinou
nestaraji, ,,tu svoji“ vsak alespon verbaln¢ prijimaji jako jednoznacné , pravdi-
vou“ a uzite¢nou. SloZité&jsi je situace v pripadé ,,magickych® kament a dal$ich
pomiicek, kdy se objevuji pochybnosti. Jedna zakaznice se u prodavac¢t napfi-
klad ujistovala, mliZe-1i v ramci (dvouleté) zaru¢ni doby nakoupené pomicky
vratit, nedojde-li ke zlepSeni jejiho duchovniho stavu?

Tim se dostavame k otazce ne-kniznich forem komercializované spiritua-
lity. Pripadova studie specializovaného prazského knihkupectvi totiz ukazala,
Ze béhem nahodné¢ vybraného mésice (kvéten 2006) zakaznici utratili za kni-
hy jenom 39 % prostredkt. Témér stejné (33 %) bylo utraceno za stale hojné-
ji zddané ,magické“ kameny, pak nasledovaly meditacni pomicky a dopli-
ky (19 %), audiovizualni nosice (5 %), tarot a dalsi karty (2 %). Naproti tomu
byl mnohem mens$i zajem o jiné amulety a talismany a o spiritualni ¢asopi-
sy, respektive bylo za né méné utraceno (0.1 a 0.2 %). Zatimco jedna kniha
¢tenare primérné vysla na 203,- K¢, ,,magické” kameny byly o néco levnégj-
§ (179,- K¢/ks) a jeSte lacingji byly prodavany medita¢ni pomicky a dopln-
ky (101,- K¢/ks). Naopak priplatit si zakaznici museli na amulety a talismany
(249,- K¢&/ks), audiovizualni nosice (292,- K&/ks) a nejvic za jednotku staly kar-
ty — primérné plnych 443,- K¢ za sadu nebo nékolik sad v jednom baleni (Nes-
por 2008: 234-235). Maji-li si specializovana knihkupectvi udrzet (pripadné
zvysit) obrat, musi vedle knih nabizet dalsi spiritualni pomticky, coz je typické
zejména v Praze a vétSich méstech. V maloméstském prostredi se obvykle jed-
na nanejvys o audiovizualni nosice a tarotové karty, zatimco ,,magické* kame-
ny, vonné ty¢inky a oleje a podobné predméty jsou prodavany prostiednictvim
jinych obchodt. Knihkupectvi totiz nebyvaji specializovana pouze na spiritual-
ni literaturu, protoze by se neuzivila, a vyraznéjsi specializace v¢etné prodeje
ne-knizniho zboZi by od nich odradila ,,normalni“ zdkazniky.
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Obrovska nabidka nakladatelstvi, pripadné i dalSich vyrobcd komerci-
alizovaného posvatna, vede nicméné k tomu, ze mélokdy dochézi k primym
kontaktim mezi vyrobci a prodejci, na trhu se vétSinou uplatiuji distributo-
I, ktefi jeho charakter dale ovliviiuji. Zatimco knihy si alespon nékteri knih-
kupci z nabidky sami vyraznéji vybiraji, u ne-kniznich vyrobkd daji v podstaté
na doporucenti distributora nebo prani zakaznika:

Praxe je takova, ze se dneska neda v podstaté spolupracovat s jednotlivymi vydavatel-
stvimi, ... to je neredlné, protoze téch vydavatelstvi je strasné moc. A ten prostredni [=
distributor], to je pro nas jedina moznost, jak se v tom zorientovat. ... Naprosta vétsi-
na knih, které mame, tak je pres distribuci. Ta pfima spoluprace s vydavatelstvimi je
opravdu minimalni ... jednou za tyden si projedu jejich nabidku, ktera je na internetu
n¢jakym zplsobem razena a ke kazdému titulu je tam naskenovana obalka a je tam
néjaka anotace. A podle svého uvazeni v podstaté usoudim, jestli ten titul objednat,
nebo ne. ... Pravdou je to, Ze hodné zalezi na zavedenosti autora a v neposledni radé
urcité na reklamé, kterd je tomu titulu dana. Aby né&jaka kniha opravdu zaznamenala
velky prodej, tak budto to musi byt néco, co je zavedeny autor, ktery se prodava, ma
jméno. At uz nas nebo zahrani¢ni. Anebo je néjakym zpisobem zmedializovany, prosté
lidi jdou vylozZené po tom konkrétnim jménu nebo po té konkrétni knize.

Nové proniknout na knizni spiritualni trh, kde obvykle funguji vice nez
deset let staré osobni vazby mezi nakladateli, distributory a prodejci, je v podsta-
té nemozné. Zmeény probihaji jen v mezich zavedenych firem nebo jde o zavede-
ni zcela nového typu produktti, zejména ne-kniznich. V pripadé Ceské Lipy, kde
bylo studovano vétsi mnozstvi spiritualnich obchodd, se ukazala mnohem vyraz-
n¢jsi flexibilita a dynamika mimo-kniZniho trhu, pfi¢emz jednou z nejrychleji se
rozvijejicich oblasti je prodej alternativnich zdravotnich pomticek a potravino-
vych doplika. Probiha jak prostifednictvim sité standardnich lékaren, pro které
predstavuje vitany vedlejsi zdroj prijmu, tak (coz zatim stale prevazuje) v ram-
ci specializovanych prodejen, o kterych a jejichz zbozi je tfeba ,,védét“ — nebo
zjistit informace na internetu. Vzrist zdjmu o tento typ komercializované spi-
rituality pfitom nepochybné souvisi s vysokymi hodnotami, které Cesi pripisu-
ji zdravi, a soucasn¢ s (para-),,védeckou“ legitimizaci holistickych léc¢itelskych
metod a terapii. Ackoli nejde o oblast, ktera by dosud byla hloubégji studovana,
z provedenych pripadovych studii lze ucinit jednoznaény zaver, Ze tyto zdravotni
pomtcky jsou prezentovany a vnimany jako ,védecky“ podloZené, nemajici nic
spole¢ného s ,,virou®“ a jsou primo protikladné vii¢i nabozZenstvi. Teprve v dru-
hém planu je nastinovana souvislost mezi fyzickym a duchovnim svétem, opét
ale v primé opozici vici etablovanym i dal§im znamym naboZenskym tradicim.
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Jsou-li aktéri (ne nabidka) knizniho trhu se spiritudlni literaturou pomeér-
n¢ stabilni a lze-li uvaZovat o postupné stabilizaci také v pripadé dalsiho
ne-knizniho zbozi, mezi kterym budou asi stéle vic dominovat léCitelské a zdra-
votni pomicky, o jaky typ podnikateld se jedna? Vyzkum meél pristup pouze
k poslednimu ¢lanku fetézu nabidky, k prodejctim, pricemz je mozné rozliso-
vat mezi Prahou a ,,zbytkem“ Ceské republiky a mezi kamennymi a interneto-
vymi obchody. K nejvétsi specializaci dochazi pochopitelné v Praze a v pripadé
internetovych prodejct, hlavni mésto také nejrychleji reaguje na reklamni kam-
pan¢ a modni viny, zatimco v mensich méstech je tomu presné naopak, v zasa-
dé bez vétsich rozdild. Podstatnym distribu¢nim kanalem se vedle ,kamen-
nych®“ obchodi stava také internet a ze spirituality on-line se nékdy stava primo
on-line spiritualita;® fada osobnich stranek se totiz k jednotlivym publikacim
nejen vyjadruje, hodnoti je a komentuje, ale primo je vyuziva jako podnéta
k rozvoji vlastnich duchovnich predstav, zajmu nebo sluzeb. Ziistaneme-li nic-
méné u ,kamennych“ firem, v naprosté vétSin¢ jde o malé, v podstaté rodinné
podniky s nanejvys$ nekolika dal$imi zaméstnanci. Obvykly pocet zaméstnanct
se pohybuje kolem péti osob, najiméani jsou pritom prakticky vylu¢né z oblas-
ti zgjemcli o dany typ zbozi. Ne vSichni v§ak jsou na prvni pohled ,viditelni“.
Typickym pripadem je, Ze néktefi zamestnanci nabizeji jiné sluzby nez prodej,
zejména v pripadé mimo-kniZniho trhu: psychologické a spiritudlni terapie,
ve&Steéni, meditacni kurzy a podobné, pri nichZ doporucuji zboZi, které je danou
firmou prodavano. Dalsi zaméstnanci se vénuji propagaci a distribuci, prede-
v8im prostrednictvim internetu.

Sité, které na Ceském spiritudlnim trhu pasobi, jsou predevsim nefor-
malni. Prakticky neexistuji fetézce prodejen, které by pattily témuz majite-
li nebo jez by byly vyhradnimi prodejci jednoho distributora. Zavislost prodej-
cll na konkrétnich distributorech, pfipadn€ na konkrétnich typech nabizeného
zbozi a sluzeb, je vice ,ideova“, kazdy z nich nese vlastni ekonomickou odpo-
védnost, proto vSak neni nutné mensi nebo majici slabsi ekonomické dopady.
Jak v praxi takovy trh funguje, miize ukazat pripadova studie veSkerych aktért
nabidkové strany v Ceské Lipé.

9 Rozliseni je dilem Cristophera Hellanda (Helland 2000); ,nabozZenstvi on-line“ zachovava tra-
di¢ni organizacni strukturu a internet pouziva jako médium sebeprezentace, zatimco ,,on-line na-
bozenstvi“ je dehierarchizované a internet vyuziva i k seberozvijeni formou many-to-many.
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Spiritualni podnikatelé a neziskovy sektor
stfedné velkého mésta

V Ceské Lipé byly identifikovany t¥i typy fungujiciho spiritualniho podnikani.
Jednalo se za prvé o oblast nabizejici alternativni 1écitelskou/zdravotni péci,
zahrnujici holistickou psychologii a dalsi terapeutické pristupy a zaroven pro-
dej zdravotnich pomtcek (dvé centra), za druhé o organizace a jednotlivce usi-
lujici 0 obecny duchovni rozvoj, tedy o to aby se jejich klienti ,,osobné duchov-
né rozvijeli a neZili pouze na Grovni materialniho a spottebniho Zivota“ (sedm
subjektl), a kone¢né o mimocirkevni organizace nabizejici kiestanské uvédo-
méni (dve neziskové organizace) (O. NeSporova in Luzny — NeSpor 2008). Zce-
la zjevn4 byla prima iméra mezi mirou komercializace, které je v uvedeném
vyctu sestupnd, a mirou socidlni a ekonomické aspésnosti jednotlivych (sku-
pin) subjektt. Vyzkum tim potvrdil tezi Z. R. Ne§pora, Ze vyse ceny a ,,obcho-
dovatelnost® duchovniho zboZi se pozitivné odrazi na kvalité jeho socilni
percepce a kone¢né prodejnosti, takze ¢eska populace se stava jednim z nejlep-
$ich pripadt potvrzujicich heslo ,,jsem to, co kupuji“, coz vede k situaci, kdy
se konzumerismus v podstaté stdvd novym lidovym ,naboZenstvim®“ (Nes-
por 2004a: 287; srov. Hertz 2003). Ob¢ neziskové organizace nabizejici roz-
Sireni nékterych prvkul cirkevni kiestanské zboznosti do Sirsi spole¢nosti byly
v podstate zcela nedspés$né (proto se jim v dal§im vykladu nebudeme vénovat),
a to jednak kvuli vazbam na etablované nabozenstvi a jednak — coZ je na tom-
to misté dualezitéjsi — také proto, Ze Slo o nekomeréni organizace. V pripadé
subjektll obecného duchovniho rozvoje, jejichz ¢ast tvorily firmy a ¢ast nezis-
kové organizace, totiz také jednoznacéné platilo, Ze to, co bylo zadarmo a/nebo
z ¢eho poskytovatelé nic neméli, nelakalo ani konzumenty.

Tuto ,,ekonomickou“ stranku spirituality lze vysvétlit prostfednictvim
pfimych odkazli na holistické chapani vzajemnych vztaht ,materialniho®
a ,,duchovniho®, pri¢emz podstatnou ¢ast prvni slozky tvori pravé aspésnost
méritelna najmeé v ekonomickych terminech. Jak sd€lil jeden duchovni ucitel:

Nékomu muiZe pripadat neslucitelny byznys a spiritualita. Nebo penize a spiritualita.
Alle] mné to prijde jako velmi, velmi Gzce propojené. ... [Je to vidét] na téch penézich,
ty nastavuji izasné emocni zrcadlo. I tam ¢lovék vidi jenom, o ¢em to je, Ze to je o emo-
cich. A s tim obchodovanim na burze, Ze ano, samoziejme [to neni] o nicem jiném nez
o emocich. Nebo ne o ni¢em jiném, ale uvadi se, Ze to je takovych osmdesat procent.
Takze to je zajimavé si na to sahnout. To jsou takové i vyzvy, tedy pro me.
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Funkce pen€z neni nijak zlehcovana, naopak je s ni velmi vyrazné poci-
tano. Podle nekterych aktérd je cena dualezitym duchovnim néstrojem, pro-
stiedkem, skrze ktery se vyjevuji emoce a skryté duchovni dimenze. Skutec-
nost, Ze se nabizenim spirituality daji vydélat nemalé penize, neni hodnocena
nikterak negativné, spiSe naopak. Kapital, v tomto pripad¢ ekonomicky kapi-
tal vznikajici komercializaci spiritualniho kapitalu, je prostfedkem nezbytnym
pro dalsi rozvoj, umoznujicim ziskat na vlastni duchovni cesté svobodu a neza-
vislost. Podobnym zpdsobem se s pen¢zi podle vlastniho vyjadreni snaZzi pra-
covat i 1écitel, kterého vedle diagnostiky, 1é¢ebnych procesti a poradani pred-
nasek zivi predevsim prodavani potravinovych doplnkl jedné zapadni firmy,
ktera pracuje na principech sitového prodeje. Podle jeho osobni zkusenosti se
jedna o jedinou firmu, kterou poznal a kterd praktikuje vicedroviiovy prodej
(multilevel marketing; ,letadlo)'° moralnim zptsobem, a to diky svému zakla-
dateli a majiteli, ktery ,,pousti energii“ do celé sité tohoto obchodu, a to pozi-
tivni energii, protoze jeho hlavnim cilem je pomahat lidem k tomu, aby byli
zdravi; povidani o zdravi je také vyznamnou slozkou procesu prodeje. Jinymi
slovy, byznys stoji az na druhém misté, prvoradé je zdravi lidi, ktefi o né pro-
jevi zajem, a to se udajné manifestuje v tom, Ze se nejedna o Zadnou podvod-
nou strategii, ale v podstaté o moralni sluzbu a pomoc lidem. Lécitel popsal
prodejni sit potravinovych doplnkd i vlastni vztah mezi duchovnim poslanim
a obchodem nésledovné:

Odlisné je to v moralnich principech a moralnich ptistupech, které se v té siti pouzi-
vaji. VSechny lidi [= zakazniky] seznamujeme s tim, Ze ... ty potravni dopliiky [pfina-
Seji pomoc] nejen ... ve zdravi, [ale také] tfeba pro toho, kdo je nespokojeny se svoji
praci a chtél by délat néco ... pro druhé lidi. To je vlastné uzasné Sance, jak si s tim
muze [zaroven] zaridit i sviij financni Zivot, a to v podstaté neomezenym zptsobem.
Zalezi jenom na ném. Ale pokud vlastné¢ tyhle lidi [= zakazniky, ktefi se stali agenty
v siti prodejcti] seznamujeme s tim, Ze tahle moznost je tady vlastné také, tak na vSech
téch setkanich nebo Skolenich, kde se jim to predklada, se bavime hlavné o tom, Ze to
nemaji délat pro penize. | kdyZ na druhou stranu na jinych seminarich se snazim lidem
vysvétlit, Ze penize nejsou nic Spatného. To je nesmirné tcinny duchovni néstroj. Ale
v tom pohledu, jak to je obecné, [jak je] ta spolecnost zvykla vnimat, a i z toho duchov-
niho principu, nic by se nemé¢lo délat pro penize. Ten motor tam musi byt néco uplné

10 Sité osobnich vztaht a spiritualni zavislosti v ramci viceuroviiového prodeje jsou obvykle vni-
many spise negativné, kvili radé problematickych piipadt spojenych s obchodnimi strategiemi nék-
terych firem. V ,Cisté podobé“ jsou ovsem primym protikladem strategii nadnarodnich korporaci
a fetézcl, v nichz prakticky neexistuje osobni pristup k zdkaznikovi, zatimco sité vicedrovitového pro-
deje nabizeji prave ten — az do krajnich podob nékdy oznacovanych terminem ,,ekonomické sekty*.
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jiného. Treba pomoci tomu ¢lovéku nebo prosté nejdiiv musim tu energii n¢jak vydat,
aby se mi potom mohla tfeba ve formé penéz vratit zpatky, ale vzdycky ve vyrovnaném
stavu. Nesmim nikdy dat mélo a chtit za to hodné. Cili nesmim to délat jenom pro to,
abych z nékoho vyrval penize. A taky to nesmim udélat tak, aby jich bylo vic, nez kolik
si zaslouzim, protoZe to mn¢ prosté vrati ta karma. Takze s tim je spojeny vlastné i pri-
stup teba k obchodu a penézim.

Kromé¢ holistického pristupu k télesnym a duSevnim/duchovnim problé-
mUm — je tfeba fici, Ze vlastné€ v§echny spiritualni organizace/podnikatelé fun-
gujici v Ceské Lipé nabizeji feseni né&jakych ,,problém@“, at uz zdravotniho
nebo obecné spiritudlniho razu — a ,trzniho® fungovani spiritualni scény je je-
jim charakteristickym znakem explicitni odpor vici autorité, predevsim cirkev-
ni, ktera by ,,prikazovala“ n¢jaké vnéjsi, prefabrikované zpisoby reseni. Distri-
butori i konzumenti se rekrutuji predevsim z rad ,,nevérici®, tj. necirkevni ¢asti
spole¢nosti a jsou nimi jini lidé nez ti, ktefi se i¢astni nabozZenského Zivota cir-
kevniho nebo se povazuji za vérici kirestany. Dulezité neni ani spole¢enstvi, spi-
ritualni scéna je spiSe mistem, kde se prileZitostné setkavaji rtizni jednotlivci
a mimo vazby mezi tvlrci/Ciniteli a konzumenty (které mohou byt velmi pev-
né) jsou vzijemné vazby mezi konzumenty spiSe nahodilého charakteru. Nejed-
na se o cilené budované a udrZované skupiny. Nékde tyto vazby zcela absentu-
ji a konzumenti se viibec neznaji, jindy byly jejich vzajemné vazby vybudovany
jiz drive a klienti se znaji primarné proto, Ze jeden druhého k urcitému lécite-
li ¢i jinému odbornikovi na duchovno poslal, nikoliv proto, zZe kupuji podob-
né sluzby nebo veci u stejné osoby ¢i organizace. Diiraz je vZdy kladen prede-
v§im na individuum a nikoli na celek, takZe i v pripadech, kdy se resi vztahové
problémy, jde zejména o osob(nost)ni rozvoj jedince. Pri vysvétlovani téchto
skute¢nosti hraje podstatnou roli zminovana distance od (vnéjsich) autorit,
i kdyz se mnozi Cinitelé této scény své poznatky fakticky naucili od mistr(, kte-
rych si velmi ceni a vazi. Kromé toho, prestoZe nefunguje organizacni struktu-
ra v ramci jedné lokality, mnozi aktéfi jsou napojeni na organizované sité fun-
gujici ¢asto na narodni a leckdy i mezinarodni bazi. Ani jeden z téchto pripadi
v8ak neni — na rozdil od ,vnéj$i“, najme cirkevni autority — vniman jako ,,auto-
ritativni®. VZdy je naopak zdlraznovana svoboda volby — konkrétnich pom-
cek, zbozi ¢i ,,svétonazoru“ ze strany poskytovateld, respektive jich samych ze
strany individualnich zakaznikd.

O¢ se jedna, respektive co Ceskolipsky spiritualni trh nabizi? V pfiipa-
dé alternativni l1éCitelské a zdravotni péce jde o diagnostiku zdravotnich pro-
blémt a jejich 1é¢bu (masaze, kraniosakralni terapie atd.) a soucasné o prodej
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nejraznéjsich 1é¢iv (¢asto bylinného ptvodu) a potravinovych doplnk, které
udajné pomohou problém vyresit [épe nez medikalizace (ta ostatné je dalSim
z projevl vnéjsi autority, navic kognitivné nedostate¢né, protoze podle nazort
aktérl spiritudlniho trhu neumoziuje holisticky pohled na ¢loveéka). Ob¢ spi-
ritualni 1écitelska/prodejni centra, ktera se této oblasti vénuji, jsou malé fir-
my na rodinném zaklad¢, napojené na Sirsi distribucni sit a souc¢asné nabizejici
své zbozi a sluzby nejen ve vlastnim mésté, ale také prostrednictvim internetu.
O jejich struktuie a fungovani plati to, co bylo re¢eno na konci predchazejici
kapitoly. Naproti tomu v oblasti obecného spiritualniho rozvoje jsou podobné
firmy méné casté, a pokud uZ jde o komercni subjekty (jednalo se o ¢tyfti fir-
my a jednu samostatné vydélecné ¢innou osobu), jde spise o jesté mensi pod-
niky, ¢itajici nanejvy$ 2-3 zaméstnance, ktefi z nabidky ,spiritudlniho vel-
koobchodu“ tvori vlastni synkrese, které pak dale nabizeji maloobchodnim
konzumentdm. Poé¢inaje mantickymi praktikami spojenymi s prodejem magic-
kych a medita¢nich pomtcek, pres duchovné chapana joginska cviceni a teto-
vani, az po relaxacni spiritudlni ¢ajovnu naplnénou asijskymi prvky (zejména
buddhistické a japonské motivy ¢i predméty), kterd zaroven prodava biopo-
traviny a v niz se konaji sympateticky zaméfené prednasky. Cim , komerénéd;-
§i“ pritom to které centrum je, tedy ¢im vice obchodovatelného zbozi nabizi,
tim vétsi je jeho spéch nejen v ekonomickém smyslu, coz umoznuje jeho prezi-
ti, ale i ve smyslu socialnim,! je vyhledavanéjsi zdkazniky a naslo si stalé misto
v mistni spole¢nosti. Pouze jeden velmi schopny terapeut, ktery se ale zamétu-
je i na koucovani ve firmach a jehoz sluzby jsou samoziejmé také placené (a ne
malo), byl v Ceské Lipé schopny uzivit se, aniz by prodaval doplitkové zbozi.
Dokonce i ¢ajovna se potykala s podnikatelskymi nesnazemi — jeji dva minuli
provozovatelé zkrachovali —, které se podarilo vyresit az tim, Ze zac¢ala zaroven
prodavat biopotraviny, zatimco podstatné omezila nabidku (neplacenych nebo
malo placenych) prednasek.

Do sféry poskytovateld obecného duchovniho rozvoje vedle toho fadi-
me také nekomerc¢ni subjekty bud nijak neinstitucionalizované nebo fungujici
na bazi neziskovych organizaci, které poradaji vefejné prednasky o alternativni

11 Moderni marketingové teorie soudi, Ze podobné strategie se uplatnuji i v pripadé jakychko-
li firem; hovori se o tzv. socidlni odpovédnosti podniku. M4 se za to, Ze moderni firma musi nejen
vyrabét a prodavat, ale navic délat osvétu a pomahat lidem v nouzi, coz skute¢né rada podnikt kvi-
ma v médiich. Pravé to jsou duvody, pro¢ P. Hellas zahrnuje nékteré formy ,, mékkého kapitalismu®
do oblasti moderni implicitni religiozity; srov. Hellas — Woodhead 2001: zejm. 54-59.
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medicin€, nabozenstvi, ekologii a duchovnich zalezitostech. Jejich socialni
ohlas je vSak paradoxné niz8i. Vede bud k formovani uzavrenych a vici oko-
Ii kriticky (a nepratelsky) orientovanych spolecenstvi nebo k pouze pasivni-
mu prijimani ,,zjevenych pravd®, coz je pravy opak intenci poradateli. Podle
jejich slov se jim nedafilo s konzumenty jakkoli pracovat a privadét je k roz-
voji a hlub§imu duchovnimu Zivotu, zgjem vétSinou skon¢il u prvni vyslechnu-
té prednasky, kterd nenabizela zadné ,zazracné“ reSeni aktudlné pocitovanych
problémi:

No, ona ta navstévnost ob¢as odpovidala tomu, co ptiSlo. Zase zaleZi na tom, co jsme
méli za témata. Jakmile se to tykalo lidi, jako ze by m¢li délat néco sami se sebou, tak
vétSinou to bylo tak poskrovnu. Kdyz tam prisel Milan Dolezal, novinat, a zacal vypra-
vét o tajemnych vécech, straSidlech a magii, tak praskala ta ¢ajovna ve $vech. Lidi
na tombhle vzdycky zaujalo takové to — ,,Jo, ja si to pu’du poslechnout, ale hlavné, aby-
ch nemusel se sebou nic délat®.

Nepocitame-li uzaviena duchovni spolecenstvi, kterd se po (relativné
kratkém) obdobi vnéjsi aktivity z verejného prostoru stahla a Ziji svym vlast-
nim zivotem ,mimo svét®, nekomeréni organizace vétSinou po urcitém case
ztraci pro své organizatory atraktivitu a prestavaji fungovat nebo se transfor-
muji na jiné pole plisobnosti. Vyjimku snad tvori néktera ekologicka sdruzeni,
v Ceské Lipé vsak neexistuje zadné, které by vyrazné&ji propojovalo tuto oblast
se spiritualitou.’? Divodem je v podstaté nerentabilita: organizatoriim, ktefi
této Cinnosti vénovali sviij ¢as a v fadé¢ pripada do ni primo investovali (prona-
jem salt, honorare prednasejicim), se jejich naklady nevraci, nebo jen ¢astec-
n¢, a odménou jim nemuze byt ani socialni tspéch nebo naplnéni jejich prani
duchovni obnovy spole¢nosti, protoze k tomu nedoslo. (Uspésna) spiritualita je
naproti tomu vyrazné trzn¢€ a konzumné orientovana, podobn¢ jako tfeba pro-
dej senzaci ze Zivota celebrit.

Ackoli predchazejici radky ukazuji dosti rozvinuty a rliznorody spiritudl-
ni trh v Ceské Lip&, nemél by vznikat mylny dojem, Ze na ném (jako zékaznici)
participuji vSichni obcané. Spise opak je pravdou, jedna se o relativné malou,
byt rostouci skupinu prevazné mladsich vékovych kategorii, z niz vétSina pro-
jevuje zajem o komercializovatelné posvatno pouze obcas a jaksi s nechu-
ti — kdyZ ma néjaky ,,problém®, ktery nelze resit prostfedky standardni medi-
ciny, psychologie nebo poznani. I v téchto pripadech vsak trva urcity ¢as, nez

12 Priklady z jinych lokalit predstavuje napt. Blazek 1998, 2004.
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jsou klienti ochotni prijmout ,spiritudlni“ vysvétleni. Poskytovatelé si toho
jsou dobre védomi a prizpisobuji tomu svoji nabidku:

spiritualitu vnimat, nebo ne. Takze kdyz ji tam nechtéji vidét nebo nejsou pro to nasta-
veni, tak prosté maji to, co potiebuji. Uvidi néjaké vztahy a vidi, Ze jde pracovat s pod-
védomymi obrazy n¢jakym zptsobem. A zlstanou na téhle drovni. Pokud tam nékdo
zacne vidét néco vic, tak mize, ze ano ... Ale nebudu to nikomu nutit a ani nebudu
hazet perly nékomu, kdo o né nestoji.

Zajemcu o alternativni spiritualitu v plném slova smyslu, ktefi ve vySe
uvedenych centrech tvori stabilni zakazniky, je nanejvys nékolik stovek, moz-
na jen desitek, presto v§ak dokazi relevantni podnikatele ,uzivit®. I kdyz nékte-
I z nich inzeruji a vétSina nabizi své vyrobky ¢i sluzby prostiednictvim inter-
netu, nepochybné nejdilezitéj§im zdrojem novych zakaznik{ jsou socialni sité
fungujici na bazi spiritualniho kapitalu. Ty privadi nové zakazniky prostiednic-
tvim aspésné terapie nebo jiného plisobeni na jejich pribuzné a znamé. Dokla-
da to i zkuSenost terapeuta, ktery marketing rozhodné nepodceriuje, presto
vSak vi, Ze osobni kontakty a Sifeni dobrych zkuSenosti mezi lidmi vzajemné
mu déla tu nejlepsi reklamu a prilaka nejvétsi pocet novych klient:

Nékdo se hodné upina na néjaky marketing pred takovouhle akci a pak tfeba mu tam
i chodi 8irsi Skala lidi. I ja samoziejme né&jaky marketing [délam], tak posilam né&jaké
nabidky, mam néjaké letdky, mam webové stranky. A chodi lidi pies web. Ale uZ je to
zase o té jejich volbé, jak je to oslovi nebo ne a je to hodné pres ty osobni kontakty, zZe
nékdo je [mym klientem] a ted je nadseny z toho, co zazil. Rekne prosté dalsimu a ten
to fekne dalsimu. Je to mozna trochu pomalejsi cesta tady v tom, ale i diky tomu mi to
jako pritahuje lidi, ktefi jsou otevieni tady tomuhle pristupu. Ano? Takovému hodné
Sirokému. Takze jako opravdu, pak tam chodi podnikatelé, zaméstnanci, prosté oprav-
du pestra skala lidi.

Na rozdil od trhu se spirituélni literaturou, ktery (rozhodné nejen v Ces-
ké Lip€) funguje mnohem vic — i kdyz také nikoli absolutn¢ — podle principti
laissez faire, v pripadé ostatnich forem komercializova(tel)ného posvatna se
uplatnuje jedina zasada: ¢im ,zarucené&jsi“ urcita komodita nebo sluzba je, pti-
¢emz zaruka je ,zastoupena“ jeji vyssi cenou (byt po urcitou hranici), tim je
také prodejné&jsi a tim vetsi slavi tspéch, coz dale posiluje jeji status. Prodej-
ci a poskytovatelé posvatna na druhou stranu musi svym produktim/sluzbam
vérit (nebo to alespon tspédné predstirat), tiebaze jde o podminku nutnou, ale
nikoli postacujici, protoze jediné tak mohou na spiritualni trh vibec vstoupit
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a udrzet se na ném. Op¢t je to rozdilna situace oproti trhu se spiritualni lite-
raturou, kterou muzZe $ireji zaméfeny knihkupec prodavat tieba i s odporem,
a presto se na trhu udrzi — alespon v pripadé stiedné velkého mésta, zatimco
kuprikladu v Praze by to patrné mozné nebylo (vy$e zminéna existence vyrazné
specializovanych obchod; situace v supermarketech a dalSich podobnych cen-
trech je ovSem odlisna). I z hlediska (vybéru) zaméstnanct a jejich jednani se
proto spiritudlni trh podstatné¢ odliSuje od jinych sfér prodeje vyrobkt a sluzeb.
Trebaze se konzumace komercializované spirituality stala mainstreamovou
zalezitosti, pro jeji nabizeni a prodej to rozhodné neplati, ty vétSinou vyzaduji
,»zaskoleni“ ve vécech, které zdaleka nejsou jen ,,z tohoto svéta“:

Musite to citit tady srdickem, Ze to chcete. To neni, tahle alternativni medicina nenf,
myslim si, o tom, Ze to nastudujete jako na Skole. Ano? Naué¢im se tohle, tohle. Tam
prosté musite jesté vic podporovat [skryté emoc¢ni a duchovni sily] .... Musite vypinat
vic mozek a poslouchat srdce.

Zavérem

Ze specializovanych kvantitativnich sociologickych vyzkumu vyplyva, Ze acko-
li je ceska spole¢nost (nutno rici: tradi¢né a do zna¢né miry ,,institucionalizo-
vané®“) vyrazné protinabozensky a proticirkevné zamérend, je zaroven velice
vstiicné viici necirkevnim formam posvatna. Je naklonéna spiritualité, ktera se
stavi ne-ndbozensky nebo primo protindboZensky. Zatimco dale klesa ochota
vénovat ¢as ¢i finan¢ni prostiedky na nabozenské aktivity, coZ je povaZovano
za projev sekularizace (napt. Bruce 2002), v ptipadé necirkevni spirituality je
tomu pravé naopak a ¢eské spolecnost po listopadovém prevratu zacala rychle
»dohanét“ situaci silné odcirkevnéné zapadni Evropy, mimo jiné i diky vyraz-
nému importu spiritudlniho zbozi, sluzeb nebo alespon ideji z této oblasti. Cesi,
hlavné¢ mladsiho a stfedniho ve€ku, jsou ochotni vynakladat pomérné znacné
prostiedky na uspokojeni svych spiritualnich potreb a zejména na reSeni ,,pro-
bléml“, které nelze kanalizovat jinak nez odkazem na spiritualitu — v tomto
smyslu je pravé komercializovana spiritualita, mnohem spiSe nez cirkevni reli-
giozita, ,,kompenzatorem®,

K tomu je tfeba ucinit dve zpfesiujici poznamky. Za prvé, absence star-
Sich vékovych kategorii mezi konzumenty spirituality je zifejmé jen docasnou
zalezitosti. Jde jednak o disledek naboZenské socializace téchto osob v détstvi,
ne-li také v pozd¢€jSim zivoté, a jednak o dlsledek skutecnosti, Ze se s necirkev-
ni spiritualitou neméli mozZnost sezndmit v produktivnim véku a vyuzivat ji,
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pripadné je komunikovana kandly, k nimZ nemaji pristup nebo které neovladaji
dostatecné (internet). Oboji jsou pritom zjevné skutecnosti, jejichz vyznam se
bude sniZovat, podobné jako k tomu doslo ve vyspélych zemich. Jinak feceno, je
vysoce pravdépodobné, Ze vyznam a rozsah ¢eského spiritualniho trhu budou
dale rtst nejen v souvislosti s celospole¢enskymi ndbozenskymi procesy, ale
také diky ,,demografickému rozsifovani skupiny konzumentt s tim, jak budou
do vyssich vékovych skupin vstupovat lidé, kteri jsou dnes v produktivnim
véku a s komercializovanou spiritualitou se béZn¢ setkavaji. Za druhé, alespon
prozatim plati, Ze cesky spiritualni trh neni plné srovnatelny se zapadoevrop-
skym, protoze nedochazi k — mozna prili§ zjednoduSené pojimanému — posu-
nu od ,,materialismu“ k ,,postmaterialismu® (Inglehart) ¢i od ,,individualismu“
k ,subjektivismu“ (Taylor). Stejné jako socialni antropolog Ladislav Holy cha-
rakterizoval cesky zajem o ekologické hnuti predev§im individualnimi starost-
mi o potomky, zatimco zapadni transcendentni snahou o rozvoj celé biosféry
(Holy 2001: 150), také v ptipadé komercializované spirituality je naprosto pre-
vazujicim motivem participace snaha resit individualni potiZe nebo nastartovat
osobni rozvoj, nikoli zajem takiikajic ,,socialni“ — zahrnujici ov§em i transcen-
dentni oblast —, ktery pripadné muze vést k sebeomezovani (Heelas — Wood-
head 2005: 107n.).

Komercializovatelna spiritualita sice vstoupila do mainstreamové kultury,
nicmén€ to neznamena standardni fungovani spiritualniho trhu, alespon pod-
le predstav neoklasické ekonomie. Jde o trh, kde se vyrazné uplatnuji socialni
a symbolické sité, dochazi k explicitni ,,mimo-racionalizaci®, kter4 je jen nave-
nek kompenzovana (pseudo-)védeckym zdlvodnénim nebo praktickou ,,funké-
nosti“, zbozi ma charakter kompenzatort a sam trh je jednim z ¢initeld sym-
bolickych vyznami. Za této situace je spiritualni trh ¢imkoli, jen ne volnym
trhem, a podnikani v této oblasti je ,vazané“ ne snad legislativnimi omezenimi,
ale prave specifiky participace na tomto trhu, pfimymi i nepfimymi sociadlnimi
tlaky, které vylucuji nepfizptsobivé. Navenek paradoxné se pritom jedna pre-
devsim o ty, jiz si predstavuji, Ze spiritualita je opakem komerce nebo s ni pti-
nejmensim nesouvisi, zatimco ,,spravny holisticky“ pristup jakoby nevédom-
ky kopiroval americkou teologii prosperity (samoziejmé bez jakychkoli odkazt
ke krestanskému Bohu; srov. Bromley — Shupe 1981; Terrie 1994). Funk¢nost
a uspéch se na ném méri predevsim v ekonomickych kategoriich. Efektivnost
a zaméstnanost na tomto trhu tomu samoziejmé odpovida: Gspesné jsou ty
malé a stifedni podniky, které funguji na komeréni bazi, zatimco predstavite-
1é neziskového sektoru — a nyni uz mizeme per analogiam dodat: také cirkve,
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tradi¢ni i nové vzniklé — se na souc¢asném ceském spiritualnim trhu praktic-
ky nedokézi dlouhodobé uplatnit nebo alespont vyrazné ztraceji (srov. Luz-
ny — NeSpor 2008: 195-200).

Zdenék R. Nespor je sociolog a historik nabozenstvi, pfilezitostné€ si k tomu pribi-
ra daldi témata z historie, sociologie, socialni antropologie a religionistiky. Je védec-
kym pracovnikem Sociologického ustavu AV CR a odbornym asistentem Fakulty
humanitnich studii UK. Publikoval pres sto studii v domacim a zahrani¢nim odbor-
ném tisku a vice nez deset monografii z oblasti svého zajmu. V posledni dobé vydal
napriklad knihy Dékuji za bolest... NdboZenské prvky v ceské folkové hudbé 60.-80.
let (Brno 2006), Prirucka sociologie nadboZenstvi (s Davidem Vaclavikem a kolekti-
vem; Praha 2008) a Ne/ndboZenské nadéje intelektudli (Praha 2008).
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